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Presenta a la ciudadania su nueva tecnologia para
ofrecer mejor calidad, puntualidad y precios
para satisfacer el mercado local, departamental
y nacional con todos los procesos
integrados en nuestras instalaciones.
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Desde la antigliedad, el teatro ha prestado sus bondades
a lo posible. Un grupo de actores y un coro, donde los
papeles femeninos eran interpretados por hombres;
en medio de una plataforma cerrada por la parte de
atras, vestuarios y mascaras; dieron pie a una de tantas
creaciones griegas.

La religién y la moral eran las tematicas por excelencia
de las que se ocupaba el teatro, y luego las decisiones, la
voluntad y el destino, se transformaron en el interés mas
connotado de las clasicas tragedias griegas.

En general el teatro ha escenificado momentos
de individuos que generalmente por razones que
se encuentran fuera de su control, se enfrentan a
circunstancias criticas. El destino cobré a través de las
lineas de Séfocles, Esquilo o Euripides, alta cuota en la
vida de sus protagonistas, a quienes enfrentd a las mas
elaboradas incertidumbres, puestas en el escenario, que
conjuga de manera insospechada las posibilidades de una
situacién. Y como el teatro es el escenario de la
vida, esta disertacién que trae a la memoria las insignes
lineas de las letras clasicas, en virtud de la clara semejanza
entre aquellas histéricas tragedias y las circunstancias
poco posibles de calcular de un momento como el que
atravesamos.

La escena representada, que mas fiel a la realidad de
nuestros contextos no puede ser, aunque estrenada en
1907 es un espejo de las contradicciones del escenario
contemporaneo, donde la trama entreteje intereses
particulares, conveniencias personales, condiciones
desfavorables y todo tipo de manejos que contradicen
el espiritu del momento. Es necesario llegar a
la escena con recursos nuevos, alianzas
estratégicas ideas creativas y factores
diferenciales que solo son posibles en el plano del
trabajo colaborativo y las dinamicas de la innovacion.

Los escenarios contemporaneos del
diseno se establecen en el punto donde
lo deseado se hace posible, en la capacidad
del disefador de abordar el momento para construir las
posibilidades. La historia del disefio esta plena de escenas
diferentes, donde los retos de acuerdo a las épocas, han
puesto a prueba la definicién de esta disciplina y la han

“w_n

replanteado“n” veces.

El papel del diseno ya lejos de cumplir una funcion de agente
creador de artefactos, se modifica epistemolégicamente
para definirse como una disciplina capaz de fundamentar,
proponer, desarrollar e implementar soluciones
sustentables, socialmente adaptables, técnicamente
factibles, bellas por todo lo anterior y econdmicas;
proponiendo el término “soluciones” por encima
de la idea del “artefacto” Soluciones, que en un
escenario cada vez mas lleno de incertidumbres, apelan
al innegable valor del ser humano por encima de
cualquier otro actor de la escena del momento.

Proponiendo un modelo de disefador que trabaja en
equipo y que determina el alcance de sus decisiones en
planos alejados de su propio quehacer para acercarse
a proyectos donde el valor generado a partir de unas
maneras especfficas de pensar y de hacer, permite
aglutinar fortalezas en pro de trabajar en las mismas cosas
que deben preocuparnos a todos: como alimentar a la
cada dia mas creciente poblacién mundial, como generar
la energia que requieren las condiciones de vida de esta
misma poblacién y como no acabar con el planeta en el
intento. Con este guidn, que tanto tiene de tragedia
como de realidad, el escenario actual del disefio se
desprende de los preconceptos para asirse a su
indefinicidn de manera estratégica, implicando al
disefador en un papel nuevo, determinante, como han
sido histéricamente sus actuaciones, pero exigente en
cuanto a sus capacidades; donde la caracterizacion
propone ademas de lo tradicional, unos matices distintos
que indican que mas alla de hacer bien se requiere hacer
mejor,  aprovechando los recursos, integrando las
comunidades, acudiendo inteligentemente a la diferencia
y generando nuevos valores. Los escenarios en los que
hoy y a futuro se movera quien disefa, acercan, como
en el teatro, lo insospechado, lo deseado, lo
sorprendente; a ese estado maravilloso de lo que es
posible.
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Teorla

El disefio express pone a los estudios frente a la disyuntiva
de generar buenas piezas de comunicacion o simplemente
satisfacer las demandas inmediatas del cliente.

«El tiempo es ORO». Hemos escuchado miles de veces
esta frase en nuestra vida profesional, y si bien en su origen
tuvo sentido como una llamada de atencién frente a
procesos operativos largos, tediosos y hasta ineficaces;
hoy solo representa un lamentable panorama en donde
la disminucién de los tiempos de entrega conduce
al nacimiento de piezas mediocres, basicas.En definitiva,

notablemente improvisadas.

Pero lasagencias no son las culpables; es mas, podrfa decirse
que son las mas interesadas en que sus piezas rompan
elmolde, luzcan, generen gran recordaciony, por supuesto,
conduzcan a un mayor reconocimiento y aumento

de ingresos.

°

De Los

sparos

a

Entonces, (déonde se encuentra el problema? Desde mi
punto de vista existen dos motivos fundamentales que
causan este fendmeno: por un lado, las exigencias de
un mercado cada vez mas voraz, cuyas presiones Yy
demandas de rentabilidad buscan en la inmediatez la clave
del éxito. Por el otro, la falsa creencia de que los avances
tecnoldgicos han sido de tal magnitud que ya no hay razones

para que las propuestas de disefio (o piezas publicitarias)
tarden mas de uno o dos dfas en elaborarse.

tQue

nos hace
?

GATILLAR!

El proceso que poco a poco se viene instalando es tan sim-
ple como nocivo para ambas partes. A modo de ejemplo:
un cliente brifea un proyecto de alta complejidad a su
agencia con la exigencia de tener las rutas creativas
en un plazo extremadamente corto (digamos 2 dias).
Como el tiempo disponible es escaso y no posibilita una
adecuada profundizacion tanto investigativa como creativa,
los resultados no satisfacen plenamente al comitente,por
lo que este, ante el temor de no cumplir con los plazos
pautados de forma unilateral, le dice adids a su actual pro-
veedor y busca inmediatamente un «milagrero» ocasional
que pueda actuar con la celeridad requerida. Asf de simple,
asi de terminante. iAh! Existe una variable interesante
a este proceso, que son los pitchs a los que denomino
«gracias por participar».
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EDICION

{En qué consisten? Muy simple. Bajo la excusa de cumplir
con los timings internos de la compafifa, el cliente ni siquiera
le da oportunidad a su agencia de hallar una solucién a su
necesidad de comunicacién e improvisa un concurso entre
2 o 3 empresas para adjudicarle al ganador todos los
proyectos de ahi en adelante (o hasta que el circulo del

toma y tire vuelva a iniciarse).

&Dénde estd el problema en poner a prueba a las agencias?
Es el origen de esta contienda. Quienes trabajamos en este
medio sabemos que ocasionalmente es parte de las reglas
de juego validar nuestra capacidad creativa frente a nuestros
pares, pero lo injusto es que la causa de ese enfrentamiento
sea la desesperacion por llegar a tiempo a un lanzamiento.
«Pero... &no éramos equipo?». Ya no. «Pero... &acaso
no estdbamos proyectando juntos una estrategia de
comunicacién a largo plazo en donde ustedes y nosotros
lograriamos  posicionar la marca a partir de criterios
racionales, légicos y programa-dos?». «Lo siento», vuelve a
reiterar el cliente; «necesitamos soluciones inmediatas.
La que nos saque de esta urgencia se llevard la cuenta».

’ ' «EL TIEMPO ES ORO».

hoy solo representa un lamentable panorama en dode
la disminuciéon de los tiempos de entrega conduce
al nacimiento de piezas mediocres, Dbdsicas.
en definitiva, notablemente improvisadas. ' '

Pido que, por favor, no se entiendan mis comentarios
como fruto del resentimiento frente a alguna experiencia
vivida (aunque si describen situaciones que uno suele vivir
adiario) solo pretendo que los profesionales del marketing,
quienes por lo general tienen en sus manos el poder para
elegir equipos y procesos, se planteen si realmente
este camino metodolégico en el que estamos todos in-
mersos es el mas adecuado y si esta supuesta «urgencia
inevitable» que pregonan las compafias no terminara por
fagocitarnos  unos a otros, disminuyendo nuestras

profesiones v falseando sus resultados.

A mi juicio estas practicas nefastas desmerecen una
trayectoria comin, minimizan el rol estratégico de nuestro
trabajo, perjudican la fidelidad de sus proveedores,
le restan entusiasmo a los creativos y no logran sostener

una estrategia de comunicacién sélida en el tiempo.

«Gracias, disefadores y comunicadores por los afos
de lucha compartida, pero el tiempo ha sido su juez y
verdugo» Asl rezaran las lapidas.
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J Tiros

Mi ardua practica dentro de este complejo escenario
me ha ensefiado un lamentable principio al que he deno-
minado «De los 3 tiros». Podria decir que se trata
de un indicador que actia como «senal de alerta»
conforme los errores vayan sucediendo.

Fallamos
con el objetivo?

Analicemos donde esta el error y
ajustemos la mira.

Fallamos
con el objetivo?

Segunda
presentacio Preocupémonos: nuestra arma no

tiene la capacidad de tiro ideal. La
percepcion de identidad por parte
del cliente.

Paso a explicarlo: desde el momento en que me pasan
un brief de ejecucién veloz como el ya descrito, suena
la alarma y determino que a partir de ese momento
cuento con solo 3 balas (3 presentaciones) para dar en
el blanco: el objetivo buscado por mi cliente. El proceso
que sigue a continuacién se podrifa resumir asf:

Fallamos
con el objetivo?

Existen grandes posibilidades de que la
presa se nos haya escapado para siempre.

El cliente buscara a otro proveedor que
le solucione sus problemas proyectuales a
una velocidad vertiginosa.

* (Primera presentacién falla? Analicemos donde estd el
error y ajustemos la mira.

e (Segunda presentacién falla? Preocupémonos: nuestra
arma no tiene la capacidad de tiro ideal.

e (lercera presentacion falla? Existen grandes posibilidades
de que la presa se nos haya escapado para siempre.

OVIEMBRE



G<

ik Jgase:

LUIS GUILLERMO FONSECA CARRE
DISTRIBUIDOR

Las armas,
las carga

0 DIABLO

Esta analogia con la cacerfa expresa claramente
el sentimiento que yace en muchos creativos.

En el seno de los estudios de disefio ya no se habla de crear
piezas efectivas sino de «acertarle» a los gustos del cliente.
Un buen trabajo hoy, es aquel que nos garantiza nuestra
supervivencia como estructura y nos aleja cada vez mas de
nuestras prioridades: lainnovacién, el crecimiento creativo,

o . . 0 +57 (8) 7425917
la exploracion. Riesgo cero, esa parecerfa ser la tendencia. ® 3112021486

6 Av. Oriental No. 2 - 44 Tunja
® oxigasestunja@hotmail.com

_Elementos de proteccig
-Equipos y

{Hacia dénde queremos ir? &Qué estamos valorando?
ZCudles son los elementos de que nos valdremos a la hora
de generar valor en un producto o servicio? Preguntas
cuyas respuestas parecen ser tan lamentables que llevan
al deseo de ignorarlas.
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Todo lo que usted necesita para su hogar y negocio!!!

Hoy los clientes se ven obligados a priorizar la velocidad por sobre _ o '

la calidad. Frente a un escenario tan vertiginoso, las agencias que se Cristaleria, Vejilas, Ollas el o HEdCiiCIERE
, 2 Utensilios de cocina, Productos desechables

demoran en lograr la respuesta esperada corren serias posibilidades de ser bolsas plasticas y en polipropileno y mil

reemplazadas rdpidamente por otras. articulos més...

+57 (8) 7400310
3112303443 - 3103450351
Carrera 9 No.18-48, Tunja
angelancg@hotmail.com
A. Natal/a Cano G.

Adrian Pierini
Disefador Grafico - Argentina
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fine[arjos
dequjes

romaticos:

ASsis,
Cordoba

Barichara

ﬁ ﬁ Ojald las maletas se pudieran llenar de sonidos,
me gustaria poder guardar los aromas de las
ca-lles, ojald se pudiera empacar el verano y
sellar los pasaportes con dibujos de colores. g g

Por: Dg. Carlos Mario Rodriguez
Colombia



| itinerario de estos viajes comenzé por

la necesidad de capturar la esencia de
los lugares, materializar los recuerdos y ha-
cerlos tangibles mas alld del registro foto-
gréfico; exponer la experiencia y guardarla
para siempre. Lo que comenzé como un
proyecto de exploracién a la ciudad de
Tunja (2013), es hoy una manera de ver
el mundo y de encontrar en él, las infinitas
gamas y matices que lo componen, que
reflejan la identidad de los lugares vy de la
gente, observar y comprender por medio
del color.

La Geografia del Color (Lenclos, 1999)
propone que cada ciudad es poseedora
de una informacién cromatica que la hace
Unica y esta directamente relacionada con
su patrimonio cultural e histdrico, es decir
que el color de las ciudades es un reflejo
del momento que viven sus habitantes, de
su pasado y proyeccion a futuro. En ese
sentido, cada territorio posee unos valores
cromaticos que son reflejo de su identidad
y cultura y que pueden ser sintetizados en
paletas o esquemas, que permiten realizar
una caracterizacion territorial por medio
del color.

Pues bien, asi como Marcel Duchamp
trajo como recuerdo de su viaje “aire de
Paris”, los siguientes viajes cromaticos pre-
tenden guardar algo de la esencia de las
ciudades visitadas a través de los colores y
descubrir por medio de estos, las caracte-
risticas que hacen Unica la experiencia en
cada lugar:
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COLORES DETENIDOS

EN EL TIEMPO

‘ ‘ Asis es una ciudad y sede episcopal de Italia, situada
en la provincia de Perugia, que estd a su vez, en la regién

de Umbria. Es ademads la ciudad en donde nacié
san Francisco (fundador en 1208 de la orden religiosa

Todavia tengo muy presentes las ima-
genes de las murallas, las pendien-
tes escalonadas vy las flores enredadas en
paredes de piedra y balcones de madera
en Ass.

Este lugar maravilloso estd construido en
una montafia que se levanta imponente
sobre un extenso valle; desde lejos no se
percibe como un pueblo sino como una
sola construccién, parece como un gran
castillo, coronado por la basilica de San
Francisco. En un espacio que ha sabido
permanecer en el tiempo, como si las
murallas de piedra lo guardaran de la ho-
mogeneidad tan aburrida de las construc-
ciones contemporaneas y conservaravn en
Asis la misticidad del medioevo.

de los franciscanos).

No olvidaré la paleta de colores que en-
marca la ciudad, los matices de marrén de
las fachadas de piedra, el gris de los cami-
nos Y los tonos de ocre de los tejados que
hacen un contraste con el verde brillante
del valle que rodea el pueblo y los deste-
llos de fucsia, verde, blanco y amarillo de
las flores que se descuelgan en las paredes.
Para caracterizar Asis, es necesario ela-
borar dos paletas de color: una paleta de
fachadas de piedra, puertas de madera y
pequefias ventanas, combinada entre los
ocres marrones y grises, del conjunto
construido. ..

Y una paleta que representa los fulgores
de las hortensias y las hiedras que enga-
lanan las calles con pequefas salpicaduras
de color.
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Arquitectura Interior » Tecnologia y Comunicaciones « Amoblamiento

OUTLET

Av. Norte No. 50 - 39 « Tel.: +57 (8) 740 78 10

Cel.: 317 3003111 » Tunja - Boyacd - Colombia
Email: info@megaproyectos.com.co

Www.megaproyectos.com.co

disenamos para usted

(CPUESTO DE TRABAJO'MODULAR
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Afiliade

DISTRIBUCION DE PAPELERIA - UTILES ESCOLARES

IMPRESION LASER FULL COLOR - DISENO DE LABEL PARA CO
SERVICIO DE PLOTER Y FOTOPLANOD
EMPASTE DE TESIS Y LIBROS - ARGOLLADOS - VELOBINDER

Almuerzos ejecutivos, platos a la carta, especialidades:
carne a la parrilla , comida arabe, comida mexicana,
comida rapida

Calle 18 N. 10-61 interior 202 Diag. Banco de Occidente
- Tunja-DOMICILIOS 3112861688
] ven y celebra con nosotros

.ﬁp cumpleafios, fechas especiales
cenas romanticas

Gimnasio

Galileo Galilei

Parvulos-Prescolar- primaria-Bachillerato

| _ 4
200 B

nuestro hermoso

Ven, wonoce

M: 34 M: 22 M: 46 M: 80 M: 66 campus pedagdgico
Y: 36 Y: 40 Y: 86 Y:90 Y: 84
K: 28 K: 0 K: 18 K: 20 K: 60 Bamio dumvplery
R Via Arcabuce @ Via Bogotd
Ceana |
e i
A" ‘t’ z Nuestro Nuevo Campus Pedagégico
C:64 C: 96 C: 68 C:0 C:48 \ . l‘;}’f‘;;;’;;"ﬁ'};“cmﬁ,fm‘:m
M: 54 M: 100 M: 95 M: 36 M: 89
Y:0 Y:0 Y:0 Y: 82 Y:0
K:0 K: 16 K:4 K:0 K: 0
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3 ARICHARA,

LA CALIDEZ
" I DEL COLOR

‘ ‘ Barichara es un municipio de Santander (Colombia)
ubicado en la provincia de Guanentd. La poblacién es ?ﬂ—
reconocida por sus construcciones de finales del siglo r" “c) |
XVIII; el sector antiguo de la poblacién fue declarado ! ‘ﬁa 7S &f} :
patrimonio cultural del pais.

a calidez se respira en Barichara, en el | '
brillo del sol que se refleja en las pa- N
redes blancas de las casas coloniales, en | s
los tonos naranja v rojo de la tierra de las s
montafias santandereanas, y en las tonali-
dades de colores amarillos y ocres predo-
minantes en las fachadas de la arquitectura |
del lugar, en las tejas de barro, en las calles |
de piedra y en las puertas de madera.
En Barichara los colores de la tierra caliente |
estan presentes y vivos en cada lugar, con- :
forman armonfas con el paisaje, duplas y | ¥ T
triadas que abrazan con suavidad y calma.
Allf cada color es célido, se percibe una pa- |
leta de tonalidades desde el rojo carmin al X,
amarillo palido que contrastan con el azul |
cobalto del cielo del medio dfa. Un lugar
para admirar y ver, un deleite visual. |
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ﬁ ﬁ Estos itinerarios continuardan y los recorridos seguirdn
marcando lugares en el mapa... en estos tiempos en
los que tenemos que decidir entre siy no, entre bue-
no y malo, es importante reconocer que el mundo
no es en blanco y negro, es una gama de infinitos

colores, diversos, cambiantes y Unicos.

/Y

Carlos Mario Rodriguez
Disenador Grafico - Colombia

Bibliografia consultada:

eIniciativa BMW para la innovacién. (2010). Pez de Plata: ciu-
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Norton & Company Inc.

*Mc Lean, K. (2014). Smell Map Narratives of Place - Paris.
NANO New American Notes Online(6).

*Rodriguez, C.M. (2013). Cromatologia de la ciudad imagina-
da. Tunja. Ediciones Universidad de Boyacd.

eSaldarriaga, A. (1984) Los colores de la calle. Bogotd, Colom-
bia: Carlos Valencia Editores.
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® Impresion
(Gran Formato - Interior)

e Impresion Planos
® Diseno Grafico
e Imagen Corporativa

® Publicidad & e
Campanas

® Material P.O.P.
® Senalizacion
® Carnetizacion

® Arquitectura &
Renders 3D
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Horas

Domingo a Domingo

::: Llamanos o Escribenos :
y aparta tu cupo

P MARCA Proyectos
® @MARCAProyectos

Pendones - Vallas - Pasacalles - Estampados - Botones Publicitarios

Mugs - Llaveros - Manillas - E

sferos - Revistas

Afiches - Facturas - Tarjetas

Tunja, Carrera 11 #21-97 Int. 3
Teléfono: 743 54 23 - Celular: 310 296 6590
marca.proyectocolombia@gmail.com
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“COMPROMETI 05 COM EL

TU MASCOTA"

Servicios Médicos

Servicios
Complementarios

Pet Shop
Farmacia
Guarderia
Belleza
Identificacion
Certificados

Terapia Fisica y Respiratoria
Asistencia Reproductiva
Atencion Especializada

Urgencias las

Laboratorio Clinico

Consulta
Cirugia
Hospitalizacion

Rayos X

Ecografia Doppler
Cardiologia
Neurologia
Medicina Interna
Dermatologia

a Fauna Silvestre

24 Horas

Transversal 11No.23-54 Parque Santander

Tel. (098) 740 2191 Cel. 310 254 3275

Tunja - Boayaca - Colombia

cvzoomedica@yahoo.com.co









4el buen disefio

al disefio 0t

Dg. Fabio Rodriguez
Disenador Grafico - Colombia

asta el siglo XIX existla en el campo

del arte un consenso frente a la idea de

que el objetivo de este era representar

la naturaleza lo mas bella posible. El di-

sefio que en esa época era solo un arte
menor, perseguia el mismo objetivo, tal vez no con
la naturaleza, pero si persiguiendo la belleza. No voy
a volver sobre la discusion del momento en el que
surgié el disefio, pero lo cierto es que durante todo
el siglo XXy lo que llevamos del XXI esta disciplina
se alejo cada vez mas del arte y mientras tanto este
también cambiaba sus objetivos: al arte, en muchas
de sus manifestaciones dejo de interesarse por la be-
lleza, mientras el disefio, por su parte, se alejé de
los circulos del arte, pero conservé su objetivo, solo
que ahora enfocado en la utilidad de sus productos.
La ergonomia, la comunicacién, el mercado, los usos
sociales, las tendencias, entre otros, empezaron a
constituir campos de desarrollo para conceptualizar y
teorizar el disefio y asf convertirlo finalmente en una
disciplina totalmente separada del arte.
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la estética o la buena forma son herencia del arte y
evidentemente detras de las teorfas del color, de la
forma, de la Gestalt o de escritos como los de Kan-
dinsky, Klee o Wong existen valiosas ideas que de
buena manera se han ganado un lugar en los anaque-
les de los disehadores. No obstante, las constantes
quejas del disefiador frente a la incomprensién de los
clientes, de los usuarios, de su misma realidad laboral
y econémica y hasta de sus familiares, advierten que
el conocimiento adquirido por décadas aun es insufi-
ciente y que el perfil profesional del disefiador ain se
encuentra incompleto.

Mas cuando si de algo estamos seguros nosotros mis-
mos es que lo que hacemos es de gran valor y que
definitivamente el disefo hace del mundo un lugar
mejor y es capaz de transformarlo.

La respuesta es sencilla: entender al otro.

‘ON 02 @l1eD

n

€81-280L €601-¢601 21
260l

oJjuBdIUN [I0IBWOD ONUDD

DPIA N} DIQUIDD
VINNL

onuadIu

uy

;Como mediar entonces
entre los disefiadores y sus
clientes, sus usuarios y
hasta sus familias?
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;como logramos que
nuestras actividades no se
vean como algo extrano, o en
el mejor de los casos, apenas
algo bonito y accesorio?
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;Cuales son sus
motivaciones, sus miedos,
sus frustraciones?

La propuesta es que empecemos a mediar entre el “buen disefio”
y el “disefio Util". Sin olvidarnos de la tipografia, las cajas de tex-
to, el interlineado, el kerning o el traking, empecemos a pensar en
el otro — para ser sincero creo que si deberfamos olvidarnos un
poco — (Cudles son los objetivos del cliente? (aumentar las ven-
tas, aumentar la confianza, posicionar la empresa’. Las soluciones
de disefio deben ajustarse a lo que entiende por buen disefio ese
cliente; puede que usar de la manera mas acertada la tipografia, el
formato o el color no le ayude a conseguir sus objetivos, en cambio,
entenderlo, comprender y compartir sus sentimientos servird para
proyectar una solucidn pertinente que si lo pueda lograr.

Cualquier profesional debe ser parte activa de la sociedad y trabajar

para satisfacer sus necesidades mas apremiantes, pues somos parte
de una comunidad.
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Los disehadores generalmente hemos sido, y mas por iniciativa pro-
pia, personas aisladas, desde el mismo Toulouse-Lautrec. Pero hoy
debemos empoderarnos en el papel de agentes de cambio, reco-
nociendo que los problemas de los demas son también nuestros
problemas. Dejemos de concebir a los clientes y a los usuarios bajo
un concepto tedrico, haciendo suposiciones bajo denominaciones
especulativas — por ejemplo target — por mas fundamentos que
tengan.

En la misma medida que compartimos los lugares donde habitamos,
los lugares por los que nos movemos Yy hasta algunos sentimientos,
debemos co-disefar nuestro entorno, donde empatizar no se trate
solo de hacer preguntas para saber lo que el otro quiere, sino mas
bien, hacer participe al otro de sus propias soluciones y respuestas.
Seamos esos agentes de cambio y brindémosle a las otras perso-
nas la posibilidad y las herramientas para transformar. Dediquemos
menos esfuerzos a disefar bien y pongamos mas energfa en disefiar
util.

NOVIEMBRE
2016

27 &

Mugs
Camisetas
Cachuchas

Llaveros
Esferos
Portavasos
Ceramicas
Cojines
Tulas

= ez

(, 3003847774

mifacebook.com/Designandcolor7
[~ designandcolor7@gmail.com

(@ Designandcolor?

Disefiador Gréafico

Imagen corporativa

Retoque Digital

Fotografia



Investigacion,aae

foUI‘O del diseﬁO: Una reflexion

r

| Este trabgjo es una contribucion intelectual que busca
ofrecer una reflexion inicial sobre la importancia de la in-
vestigacion cientifica dentro del campo del disefio, tanto

| en su ensenanza como en la practica. Del mismo modo,

| intenta resaltar los vinculos existentes entre investigacion y
desarrollo, a modo de explorar posibles trayectorias para

I el futuro del disefio.

L

o se esta diciendo nada nue-
Nvo cuando se plantea que el

conocimiento es la base del
desarrollo de las naciones. Claro esta,
no obstante, que el desarrollo social y
econdmico de las sociedades actua-
les avanza en un terreno mucho mas
complejo que lo que propone esta
idea inicial. Otros aspectos igualmente
importantes revelan que la innovacion
tecnoldgica y social, asi como el uso
sustentable de los recursos, pueden
llegar a ser cruciales para el desarrollo.
Dentro de este entramado complejo vy
dinamico, el disefio surgié como disci-
plina a inicios del Siglo XX en Europa,
con el fin de responder a la necesidad
de establecer cédigos, métodos, y fun-
damentos a un ‘oficio’ que requerfa
formacion. Desde entonces el disefio
ha oscilado entre una actividad practica
y una disciplina académica.

NOVIEMBRE
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Dentro de este componente acadé- el actuar con conocimiento de causa
mico es donde nos detendremos a re-  es un asunto de responsabilidad social |
flexionar sobre el rol de la investigacién  inherente de toda actividad academi-
en el disefo, y su importancia para el ca, incluida el disefo (Gonzalez-Ro- |
futuro de la profesién driguez, Diaz-Fernandez, Pawlak, &

Simonetti, 2013). En tal caso, esta afir- |
macién es de gran importancia para el |
disefio, si consideramos los impactos
SHolSeCINC Nelpliiilee BRI« I-MVIZIlM que tienen nuestras decisiones profe- |
para el desarrollo de [as naciones (Cas= " IS EI = RERY e EXe SNV UE oI N i
][RR METRilal=>A€Eling Sl M PP MV NTaBI  tuciones, empresas Y en la sociedad en |
(g =e (g1 =Wale[NeITakr 10l [SHe [CHER e lSIeEIel su conjunto (Sandoval, 2015), y es aquf |
Clelcepelpnliser eleiniticer s een =0 donde la investigacion revela su verda-
que el disefio sera parte, o no. dera importancia. |

=aRERTailE] lecTe MR eelplelalagISla 1o Xe o Bl Investigar implica preguntarse y buscar

fico adquiere su status cuando la socie- HE=SellsH SRRl ilela=llag sl SN FaE |

(EleReCalifilecRIOREI s EMVESS XS oEIIEl  damentales de nuestro entorno social,

WS Yo SAYETaloNagtlelleI NS STaleloX = NolaTolI  Natural, “fisico, mental, biclogico, etc. |

closibele Slles F iagen clepiiiiess = Implica la recoleccién organizada vy sis- |

ESRe[WINleI e ecle[STaslle e MM if-cle o)l temdtica de datos e informacién antes

y profesionales —previa revision de [RIgElsIElerlel SN EN=l o cClgolgSivlelelgielc |

pares— publican articulos exponiendo HlaielanrelslgieR el dES =R Flk ] E

[N i=:Te [N« [CRSTIM NN T[Sl mente, el propdsito de la investigacion |

(Kwon, 201 1. es generar conocimiento, conocimien- |
to Util para el desarrollo humano (Jo-

De lo anterior se infiere que los cono- 57 240135 |

cimientos cientfficos generados por la

[VENlclelelaNeSIo I BTSN Sla 1o Ne [l En esie sentido, investigar en diseno |

Blfele=son e cpseneinel s el =0 implica indagar sobre cuestiones grafi- |

(o [Se[[CleFTaT gl oTde S (e la MM IUIS (e e W cas, de informacidn, de vestuario, in-
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dustriales, etc. a modo de ir depurando
la técnica y los métodos con el propo-
sito de hacer mas efectivo y eficiente el
quehacer del disefio, maximizando su
aporte al desarrollo de las sociedades.

Investigar en diseio también consiste
en desarrollar preguntas epistemoldgi-
cas sobre nuestra profesion, las cuales
nos ayudan a entender mejor nuestro
rol en la sociedad: iqué es el disefio?
{por qué disefamos? {cudles y por qué
usamos metodologfas de disefo? entre
otras tantas. Responder a éstas pregun-
tas ha sido tarea de varios pensadores
tanto dentro como fuera del campo
del disefio, y pese a los esfuerzos, ain
existen tantas interpretaciones como
disefiadores, investigadores vy think-
tanks, muchas de ellas contrapuestas.

Este archipiélago de ideas y concep-
tos es parte del proceso que todas las
disciplinas consolidadas han superado.
Sin embargo, en algunos casos la falta
de robustez intelectual entorno a una
disciplina o la carencia de una masa cri-
tica que apoye su desarrollo le impiden
ser social, académica e incluso politica-
mente aceptada (Sandoval & Ferrera

L., 2013). Ademas, la respuesta orga-
nizada a estas preguntas, a través de
método cientifico, es el sustrato que
da solidez a la teorfa del disefio y es
la teorfa la que ofrece gufas y orienta-
cién sobre qué y como investigar en
disefio. En otras palabras, la investiga-
cién, la generacion de conocimiento, y
la disciplina académica del disefio estan
entrelazadas.
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Iversidades chilena

ese doble rol social: generar y transferir
conocimiento. Si la disciplina del disefio
se abocara sélo a la ensefianza podria
instalarse en un IP o en un CFT, co-
rriendo el riesgo de desperdiciar todo
el avance tedrico y técnico obtenido.
En otras palabras, este es un llamado a
investigar, a depurar nuestra profesion,
a refinar o replantear nuestras teorfas,
a darle un verdadero valor a nuestro
quehacer dentro de la sociedad.

T T 56 g5 10 N2 13 - 35 Barrio San Jorge

Barbosa Santander

@ VENTA DE MATERIALES PARA
IMPRESION DIGITAL
——@ IMPRESION A GRAN FORMATO

——@ PENDONES

Castells, M., & Martinez Gimeno, C. (1998). La era de la informacién: economia, so- ———@ PASACALLES

ciedad y cultura. lll, Fin de milenio. Madrid: Alianza. AVISOS LUMINOSOS EN PANAFLEX
Cruz-Coke M, R. (2004). Evolucion de las Universidades Chilenas 1981-2004. Revista —@ VINILOS DE CORTE

Medica de Chile, 132, pp. 1543-1549. ® POLARIZADOS

DECORACION DE CARROS, MOTOS
Y LOCALES COMERCIALES...
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Realidad
MANIPUL AUA

Wilder Bolaios
Adobe Certified Expert - Colombia

La tecnologia cada dia avanza 'y

lo hace muy rapido, es por esto que
muchas personas tienen la posibilidad
de acceder a ella y hacer casi lo que se
quiera. Para el mundo de la fotografia,
nacio para dejar evidencia de un evento,
de un instante, un logro, etc. La tecno-
logla ha logrado cambiar mucho, pues
ahora nos venden muchos conceptos
que no son, por eso debemos pensar en
nuestros propdsitos reales al manipular
una imagen.

L2 manipulaciéon digital nacid para repa-
rar o arreglar imperfecciones, [glefsEIE}
crear nuevas personas, que en algunas
ocasiones el abuso de estas técnicas las
deja irreconocibles. De tal manera que
diferentes actores comienzan a crear
estereotipos, donde inculcan un ser
ideal, ya sea mujer o hombre, a menos
que todo esto sea un imaginario.
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El retoque digital tiene un uso realmente
alto en el mundo digital fotografico,
artistico, publicitario, etc., sin embargo,
no hay que dejar atras lo que se podia
hacer antes de que llegara la tecnologfa,
pues, se realizaban montajes analogos
=lnglellSll | 2 llegada del mundo digital lo
que hizo fue facilitar la manipulacién de
imagenes.
La fotograffa ahora tiene dos puntos,
documental o ficcién, cada uno de los
que conocemos el mundo digital nos
preguntamos, realidad o no?.

La manipulacién fotogréfica nos puede
mostrar maravillas, puesto que podemos
dejar evidencia de elementos, objetos,
espacios, etc. para documentar algin
hecho, mientras que la ficcién nos
muestra lo que no existe, lo que nuestra
imaginacién nos evoca, casi que cualquier
cosa que se te ocurra podras plasmarlo
partiendo de cero, solo de una imagen o
combinando varias de ellas es aqui donde
muchos nos vemos.

El mundo digital, la tecnologfa y sus
aplicaciones han modificado mucho este
tema desde hace varios afos; existen
programas informaticos con mas de 26
anos de trabajo en la manipulacion de
imagenes (Adobe Photoshop), es por
esto que estas técnicas son muy utilizadas,
pero algunas veces abusan de ellas.
Definir algunos ideales en el mundo
NO son buenos, [slelge[NsEsiiSelSigRiicIly
algunas consecuencias para la sociedad y
debemos tener precauciéon

con lo que manipulamos.
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Algunas marcas se han encargado de
idealizar un tipo de mujer o de hom-
bre, con algunos atributos o sin ellos,
donde implantan; puesto que los jévenes
y nuevas generaciones replican lo que ven
y si hay una pelicula, telenovela o comer-
cial con una joven muy delgada, las demas
van a querer seguirla y esto puede
generar enfermedades mortales.

Podemos encontrar que estos estereo-
tipos se crean desde diferentes campos,
uno de ellos es la ciencia, “El estudio fue
realizado por la Universidad de Texas, Es-
tados Unidos v establecié que las medidas
39-25-36 (pulgadas) (99-63-91 cm.) de la
modelo y actriz de 34 afos, Kelly Brook,
son las mas cercanas a la mujer perfecta.”,

Es por esto que llegamos a decir que
desde la ciencia una persona demasiado
delgada no es un ideal, asf las marcas y
concursos de belleza lo impongan, puesto
que ellos califican a la mas “bonita” al estar
en unos parametros, mientras que desde
la ciencia nos invitan a ver a una mujer
mas bella cuando tienen mas peso.

También encontramos otro tipo de ma-
nipulaciones de imagen; [ENaaEil[oFIEIelel!
documental deja evidencia de hechos cri-
nalIaBIES para ello citamos un documento
de Maximiliano Bron, llamado “Manipu-
lacién de imégenes”, donde sustenta el
por qué de la manipulacién o, en.otros
términos, el mejoramiento.

Otras ideas que deja la manipulacién
de imdgenes y la tecnologia, es que
pueden danar hechos e investigacio-
nes gracias a la facil manipulacion.
Muchos critican el uso de las imagenes di-
gitales en criminalistica, e incluso “algunos
técnicos cuestionan el uso de los recursos
informaticos a los fines periciales, debido
a que, con los programas existentes en la
actualidad, resulta facil alterar las imagenes
de objetos o cosas. (Bron, 2012, p. 28)

I (Pereyra, 2014, http:/Mwww.elobservador.com.uy/historias-
minimas/post/| 26 | /cientificos-encontraron-a-la-mujer-perfec-

ta/, Recuperado el |4 de marzo del 2015)

“ Segun lo que comentamos aq
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La fotografia ahora tiene
dos puntos, documental
o ficcion, cada uno de los
que conocemos el mundo
digital nos preguntamos, "
realidad o no A\

podemos concluir que, si vivim
en lo que se puede considerar
mundo de mentiras, ya que mucho
de lo que vemos ha sido manipulado,
retocado, extraido o incluido, es una
realidad manipulada...

29
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Es una preocupacién real, porque todo lo
que sean pixeles se pueden modificar con
los programas digitales, lo que se debe
tener presente es la forma, el orden, el
protocolo, todo el manejo que se le pue-
de dar para garantizar la buena documen-
tacion, preservandola de buena mane-
ray que si se hacen manipulaciones
no sean para entorpecer una investi-
gacion; logrando un registro documental
de copias, duplicacién o modificaciones.

ARO CUABRADO

301 422 05 91 / 315 852 76 28

) AROCUADRA2BGMAIL.COM

Seglin lo que comentamos aqui, pode-
mos concluir que, sf vivimos en lo que se
puede considerar un mundo de mentiras,

ya que mucho de lo que vemos ha sido

manipulado, retocado, extraido o inclui-
do, es una realidad manipulada; entonces,
¢donde lo documental se mezcla
con la ficcion? Sin embargo, nuestro
andlisis nos deja percibir que los medios
de comunicacién pueden influir mucho en
nuestro quehacer, pero somos Nosotros

los que permitimos que estos hechos VENTAS AL MAYOR Y DETAL
lleguen tan lejos y afecten la vida de nues- SOMOS FABRICANTES
tros seres queridos. @@myfmarroquinerial
@ nyf marroquineria
: ., E ® 3014679318
La manipulacion estd para quedarse, para CARRERA 10 # 15-1 1 EL BOSQUE
que dia a dia sea mas utilizada, pero se Visitamos para tener el gusto de atenderte!

deben concientizar a estos manipuladores
de imdgenes, agencias y marcas a que
los estereotipos en momentos no son
buenos, y a los medios, a difundir estos
audiovisuales en horarios adecuados.
eso Disefiadores pensemos bien qué
queremos lograr, [sEleXe[UReelpliot .o
concepto para lograr hacer las maravillas

que nos propongamos, todo esto gracias
a la tecnologfa.
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REINVENTA

LA INNOVACION
e COMUNIDAD

Actualmente las ciudades estan viviendo un estado criti-
co de cambio en donde nuevas formas de cultura estan
surgiendo; de ahf la necesidad de generacién y réplica de
iniciativas mundiales que buscan involucrar a todos los ciu-
dadanos pensando globalmente, sintiendo totalmente y
actuando localmente.

Marcela Arang

Por: Alexandra Pardo

IO0En I Dia es un festival anual y un movimiento mundial
que tiene como objetivo transformar positivamente las
ciudades desde la participaciéon activa de sus ciudadanos,
que motivados por el actuar de sus imaginarios, sus incon-
formidades vy sus suefos, intervienen su comunidad con
una accién que responde a la solucién parcial o definiti-
va de problematicas sociales, ambientales, culturales y de
espacio publico.

100EniDia

Tunja

Este festival ciudadano se ha llevado a cabo en distintas
ciudades de Colombia y el mundo; su primera versién
fue ejecutada en el ano 2012 en la ciudad de Bogota; des-
de ese afio, hasta hoy, se han realizado |6 versiones de
IOOEnIDia en Il ciudades de nuestro pais (Barranquilla,
Bogota, Bucaramanga, Buga, Cali, Chinl, Pamplona, Pas-
to, Pereira, Tunja y Yumbo), y en el mundo mas de 25
versiones en |9 ciudades de |4 paises.

Marcela Arangg
Disenadora Gr,
Alexandra P
Comunicadora

- Colombia
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Este ano, gracias a la gestion de Laura Cajamarca, Diego
Cuadros y David Serna (lideres de 100En | Dia Colombia)
el festival fue reconocido como Experiencia Ganadora en
Categorfa Gréfica y galardonado con el premio “Festival
Ciudadano anual que promueve participacion empodera-
miento ciudadano” por la Direcciéon para la democracia,
la participacion ciudadana v la accién comunal del Ministe-
rio del Interior en el marco del concurso “La participacién
ciudadana si vale”.

“Este es un reconocimiento a todos los ciuda-
danos activos de las | | ciudades del pais que han S g
realizado este festival de amor por nuestras ciudades” Tres iniciativas civiles de construccion de paz fueron
, . premiadas por el Ministerio del Interior.
expresé Laura Cajamarca Novoa. Fotografia: Cortesia.

En el 2016 Tunja fue la decimoquinta ciudad de Colombia
(y del mundo), después de Bogota, en realizarlo, con 103
intervenciones e interacciones de caracter social, cultural,
medioambiental y civico; siendo esta la primer version,
liderada, desde el programa académico de Disefio Gréfico
adherido a la facultad de Arquitectura y Bellas Artes de la
Universidad de Boyaca, por la y Disefiadora Gréfica y Do-
cente Marcela Arango y la Comunicadora Social Alexandra
Pardo, apoyadas por un grupo de jévenes profesionales
de distintas areas (lideres sociales, fotdgrafos, disefadores
gréficos, comunicadores sociales).

Tunja fue la decimo-
’ quinta ciudad de
| Colombia y
‘ del mundo  go

Desarrollar este festival con el apoyo de la Universidad
de Boyaca fue el primer paso y el mas importante para
dar a conocer a la ciudadanfa local y nacional, la respon-
sabilidad y la funcién sustantiva de proyeccion social de la
institucién universitaria, compromiso que se evidencio en
la participacion activa de dependencias, facultades y pro-
gramas académicos, que contribuyeron al mejoramiento
de la calidad de vida de diversas comunidades, mediante
la transferencia del conocimiento universal.

'LHH i g



Involucrar a entidades publicas y privadas también fue
parte de una estrategia de inclusién, la cual permitié a
empresas como Proactiva Aguas de Tunja S.A, Servitun-
ja S.A, EBSA, Comfaboy, Industria de Licores de Boyaca,
Unicentro Tunja y Green Hills ser participes con sus inicia-
tivas, lideradas desde las dependencias de gestiéon social;
ratificando asf su compromiso en pro del bienestar de la
ciudad y sus habitantes.

Un arduo proceso de divulgacién y difusion fue la base
para dar a conocer a toda la ciudadanfa el compromiso
social presente en este festival ciudadano, el cual fue cele-
brado con exito el dia sabado 29 de octubre del 2016 en
diferentes puntos de la ciudad, con el apoyo de la Policla
Metropolitana de Tunja

Las fundaciones también respondieron al llamado de par-
ticipacion activa ciudadana. FundaClown, Entorno Vivo,
Salva y Vida Perros lideraron y apoyaron iniciativas eje-
cutadas con las poblaciones vulnerables de la ciudad de
Tunja.

Nifios, jovenes, mujeres y adultos mayores fueron los
principales beneficiados de actividades como: Generando
sonrisas para un futuro mejor, Monstruo Lectura, El mapa
de la ciudad de los deseos, Conoces tu historia?, Del he-

cho al Derecho, la mujer y sus derechos vy Bailoterapia en
tercera edad.
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®® para los organizadores
de 100enTdia Tunja es

un orgullo ser parte de
este equipo nacional P

Otras actividades de impacto medioambiental se desa-
rrollaron exitosamente en parques y calles de la ciudad:
Siembra un arbol para tu nieto (a), Limpieza Ambiental,
Mas vida Menos bolsas, Tunja + Verde, entre otras, in-
centivaron a los ciudadanos a tener un mayor sentido de
pertenencia por los espacios o zonas verdes comunes.

Este importante proyecto social género en la ciudad de
Tunja un impacto positivo frente a la percepcién de las
problematicas diarias por parte de los ciudadanos, incen-
tivando en ellos su participacion, por medio de pequefias
acciones que generaron grandes cambios en sus contex-
tos (barrios, escuelas, fundaciones etc).

Para los organizadores de 100en | dfa Tunja es un orgullo
ser parte de este equipo nacional y seguir avanzando en la
construccién de ciudad y ciudadanfa alrededor del mundo
como un mecanismo de empoderamiento, para hacer de
nuestras ciudades un mejor lugar para vivir.

Para el afio 2017 se espera contar con la participacién de
mas entidades y ciudadanos activos que quieran hacer
parte de la segunda versién de 100En | DiaTunja.
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no de los principales
referentes internacionales
en torno al branding,
comunicacién y  marca.
Reconocido docente y conferencista
en facultades de disefio, centros
culturales y escuelas de administracion de
empresas en Espana y América Latina.
Autor de varios libros y numerosos
articulos sobre su especialidad, Socio en
Buenos Aires de Raul Belluccia.
Sus clientes principales: Metrogas,
Telecom, Grupo Roggio, Y.PF Banco
Central de la Republica Argentina,
Grupo Techint, Programa SUMAR,
“Ministerio de Salud”, Grupo ASSA,
Avantrip, entre otros. Algunos clientes
en Espana: Banco de Espana, Grupo
ERCROS, Ministerio de Defensa,
Centro de Promocién de Disefio y
Moda (Ministerio de Industria), ICEX
(Instituto Espafiol de Comercio Exterior),
Barcelona Forum 2004, Museos
Municipales de Barcelona.
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Ingresa a la facultad de Filosoffa y Letras
de la Universidad de Buenos Aires y
encuentra que todo era racionalidad y
pensamiento, prestando mayor atencién a
la arquitectura y mas que a la arquitectura,
a los lugares.

Decide  estudiar  arquitectura  para
complementar esa formacién racional con
algo que tuviera que ver con la sensibilidad.
Le parecd que era la Unica
facultad relacionada con el mundo de lo
sensible. Sin pensar, en ese entonces, en
la facultad de Bellas Artes: le atraian los
espacios de la vida cotidiana y eso lo
mantuvo allil  por un buen tiempo.
Avanzé con asignaturas de disefo, pero
su interés con el tiempo fue decayendo.
‘Cuando llegué al tema ‘Aislacion
hidréfuga”  tuve  suficiente. Y no dejé
la materia, sino la carrera”.

En 1973, el Gobierno da paso a
los grupos progresistas en sanidad,
vivienda y educacién, en todos los
campos gubernamentales y
universitarios; especificamente, en
la facultad de arquitectura, el
movimiento  universitario  tuvo  mas
proyeccion de cambio, dando la
oportunidad en la reformulacién de
conceptos implantados en la academia.

Pasé a ser profesor titular, dictando
asignaturas de Teorfa Social del Habitat
y Semiologfa Arquitectonica; para ese
entonces no era obligatorio tener el titulo
como profesor para ejercer la docencia; se
daba predominio a los conocimientos y no
a los papeles.

Incorpord la semiologia como  una
reflexion, i ncluyendoa | a arquitectura
en el campo del habitat, lo social y lo
etnografico; ¢ onceptos r elativizados por
la cultura, partiendo de que las verdades
culturales no son cuestion de lIdgica.
“Sin pensamiento magico no hay cultura
posible”.
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Por otra parte, Norberto Chavez menciona que la
arquitectura popular, la antropologfa o la etnografia
ensefian a relativizar algunos principios. Sus textos
tienen, en general, dos importantes componentes: la
reivindicacion de lo antropoldgico y lo cultural y, por otro
lado, la racionalidad econémica.



Con el tiempo, conocid a la creme de la creme de la
arquitectura y el disefio catalan; reconociendo habilidades
Utiles para ser aplicadas en los proyectos complejos de
disefo y comunicacion que pasaron de folletos y logotipos
a identidades corporativas y globales.

En este campo los disefiadores de esa época no tenian
mucha experiencia; Norberto reconoce que él tampoco
habia trabajado en esa area, pero con la experiencia
anterior y su capacidad metddica pudo colaborar en la
coordinacién de nuevos procesos. Dicha habilidad se
fue reflejando en los programas de identidad corporativa.
Desde ese entonces ya no trabajaba para los disefadores
sino directamente para el cliente, eligiendo al disefiador.
“Yo asesoro a empresas e instituciones y hago mi trabajo de
la mejor manera que puedo, pero no me jacto de que mi
obra sea el simmum de la cultura”.2

El disefio puede prestarle servicios a todo el mundo. Se
trata de un proceso de planificacion de un producto, vy
este puede ser tanto un misil como un antimisil, un plan
de vivienda popular o un monumento al poder financiero.
Pero, si quieres transformar la sociedad, no lo haras
disefando un envase de papel reciclable o muebles con
desechos. Estos son apafios, lavados de culpa. Hay que
afrontar que esto se va al carajo. El mundo no se cambia
disefando, sino acudiendo a espacios publicos y tratar
de meter una cufia al sistema. No puedes cambiar a la
sociedad a través de tu oficio. Es engafiarse a uno mismo.
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Si hoy no logras desdoblarte, sucumbes. Hay que tener la
honestidad de decirlo.

Hay que explicarles a los estudiantes idealistas que,
en toda profesién, como dijo Marx, a nadie se le
paga si con ese pago no se incrementa el capital.
Si te pagan es que por alglin lado se estd haciendo

caja. Hay una légica implacable del capital.
No hay ninguna profesién que no esté incorporando valor
al sistema.
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[17 En referencia a su articulo “Marca busca marca”.
[2] Entrevista Revista Diagonal, Guim Espelt i Estopa

[3] Diario Contexto Diario Digital
(Fotograffas: Alejandro Palladino)
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PROYECTOS EN VENTA

CR7N°156 -10
CENTRO EMPRESARIAL NORTH POINT - TORRE KRYSTAL OF 1908
BOGOTA - COLOMBIA
571) 742 59 62
(57) 310 562 65 32
www.bakuarquitectoseingenieros.com
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GRUPO EMPRESARIAL

AL

ASESORIAS » CONSULTORIAS
CAPACITACIONES - AUDITORIAS

Sistemas de gestion de calidad.

Normas técnicas.

Gestidn de produccion.

Salud y seguridad en el trabajo ( Salud ocupacional )
Gestidn organizacional.

Mercadeo global.

Obras sanitarias, ambientales, civiles y arquitectonicas.

Asesorfas en gestion publica territorial.

Oficina principal : calle 19 9-35 Ed.loteria de Boyaca of:906
e-mail:gerencia@assitsas.com-comercial@assitsas.com-info@assitsas.com



U3 Universidad de Boyacs ‘

Personeria Juridica N° 6553 de mayo de 1981 - Resolucién N° 2910 del 16 de septiembre de 2004 MEN.

Programas de Pregrado Comunicate con nosotros: & Cel. 3174003603

TUNJA SOGAMOSO
Licenciaturaen @ Medicina Ingenieria Industrial @p

Pedagogla Infantil Acreditacion Internacional - RIEV Reg. SNIES 20699
Reg. SNIES 105810 Reg. SNIES 20697
H T . . . i i id e
Psicologia Terapia Respiratoria Administracién de Empresas g
Reg. SNIES 52316 Reg. SNIES 20705 Reg. SNIES 20708 g
. el
Derecho y Ciencias Politicas Enfermeria Arquitectura £
Acreditacion Internacional - RIEV Reg. SNIES 101677 Acreditado de alta calidad - CNA -
Reg. SNIES 20706 Acreditacion Internacional - RIEV E
C i cacion Social Bacterlologla?/ Reg. SNIES 20700 Ey
omunicacion >ocia Laboratorio Clinico . .
Reg. SNIES 20716 Reg. SNIES 20734 Psicologia
. ~ e Reg. SNIES 52316
Disefo Grafico Fisioterapia o N
Reg. SNIES 20713 Acreditado de alta calidad- CNA Derecho y Ciencias Politicas
Arqwtectura Acreditacion Internacional - RIEV Acreditacion Internacional - RIEV
Acreditado de alta calidad - CNA Reg. SNIES 20712 Reg. SNIES 20706
Acreditacion Internacional - RIEV L, L . wownzws &
Reg. SNIES 20700 Instrumentacion Ingenieria Ambiental
Quirdrgica Reg. SNIES 53841

Disefio de Modas

Reg. SNIES 90577 Reg. SNIES 20704
Ingenieria Mecatrénica Administracién INCENTIVOS A LOS MEJORES
Reg. SNIES 39 H

N . y Negocios «Beca del 50% y del 40% del valor de la
Ingenieria Ambiental Internacionales matricula al primero y segundo mejor
Reg. SNIES 538

o i ,41 . oo S 2 bachiller de todos los colegios del Pais.
Ingenieria de Sistemas Contaduria Publica -Beca del 50% y del 40% del valor de la

’ Reg. SNIES 20709 matricula al primer y segundo lugar

Ingenieria Sanitaria en las pruebas Saber 11 de todos

Acreditado de alta calidad - CNA Administraciéon | leqi | Pai
Acreditacion Internacional - RIEV de Empresas 0Os co eg|o§ de Pa|§. o
Reg. SNIES 20711 Reg. SNIES 20708 - Beca al mejor bachiller artistico.
Ingenieria Industrial «Beca al mejor bachiller deportista.
Reg. SNIES 20699 +Beca sobre el valor de la matricula

z R a egresados SENA.
Informes e Inscripciones: *Beca sobre el valor de la matricula a
TUNJA, Campus Universitario: BOGOTA, Oficina: Carrera 13 No. 93 - 85 bachilleres de colegios con convenio
Carrera 22 Este No. 64 - 169 Of. 306 (9:00 a.m. a 1:00 p.m.) Studium.
Tel. (8) 7452105 Cel. 3174003603 Tels.: (1) 6170298 - (1) 6170367 . . .
SOGAMOSO, Campus Universitario: gI-HQUINQUIRA SPede +Beca al estudiante con mejor promedio
Carrera 11 No.26-18 alle 17 No. 7 - 67 Piso 4 f .
Pbx: (8) 7730133 - Cel. 3166901644 Tels. (8) 7263156 - Cel. 3175729788 de cada semestre en la Universidad.
YOPAL, Sede: Carrera 19 No. 7 - 44 *Beca al estudiante con mejor promedio

Tels.: (8) 6348018 - 3174051130 0002200 acumulado en la Universidad.
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