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Respetados lectores. Gracias a Ustedes y a quienes patrocinaron
en esta nueva revista, los estudiantes de la asignatura Cardtulas e
ilustracion de la carrera de Diseno Giafico de la Universidad de
Boyacd, tienen un valioso objeto metodologico. En este frabaijo,
se planteo como objetivo principal desarollar competencias en
Diseno Editorial. Los estudiantes de esta asignatura, unos
comprometidos con entusiasmo y otros cumpliendo un requisito
académico, desarrollaron ejercicios pedagogicos en ilustracion,
infografia, fotografia, caratulas, gestion y diseno de publicidad,
préctica de software especidlizado y empaqguetamiento editorial.
No puedo terminar sin senalar que los articulos que acompanan
a este ejercicio son colaboraciones basadas en opiniones
personales y profesionales y por tanto mantienen su objetividad all
margen de quienes patrocinaron en nuestra revista. Gracias

Dg. Rocio Margarita Milares Caro
Docente asignatura Cardatulas e llustracion
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factor recreativo del mensadje, tal vez porque...
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Por: Dg. Nélson Riveros
Docente UniBoyacd

Hablar de llustracion en nuestro pais es
remontamos en el fiempo de una tradicion en la
comunicacion dentro del contexto editorial. Desde sus
inicios, el diseno grafico en Colombia ha hecho uso de la ilustra-
cién como factor recreativo del mensaie, tal vez porque desde los
inicios de los primeros periddicos en nuestro pais, (como El
Grdfico y las primeras revistas como Cromos y Panida de Medeliin,
fundada en 1915), como medio masivo de comunicacion, se
pensd en utilizar la ilustracion como un factor de critica social y

infografia por Ana Maria Salamanca P.
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uno de los primeros ilustradores de
la revista cromos, nacid en 1859 en
Medellin, fue maestro de notables
figuras de la ilustracion como Leo |
Matiz, Pepe Gomez, Roberto Pizano
y laureano Gomez. '

- | trabajos, Viaj6 a Bogotd donde
; } incursiond en la xilografia e hizo|

politica de
nuestro entorno; y en-
tonces se optd por la
caricatura, en la cual fueron
participes muchos artistas
multidisciplinarios, como Leo
Matiz, fotografo y caricaturista,
quien casuamente fue el pri-
mer galerista en nuestro pais y
con quien Fernando Botero ex-
pUSO pOor primera vez, cuando
aun pintaba figuras delgadas
y esbeltas, el mismo Botero,
Pepe Mexia, arquitecfo y
caricaturista, entre otfros, esta
lista se extiende hasta llegar a
nuestros dias, pasando por una
infinidad de estilos que deter-
minan las diferentes tendencias

Leo Matiz 1917-1998 1

) Nacido en Aracataca, Mcgdolenc.1

En 1933 la revista civilizacion d61

Barranquilla publicé sus primeros‘

caricaturas para revistas y en 1937, |
para el tiempo.

y Il evolucion de la grdfica en el
en—tomo ilustrativo, las tendencias
vanguardistas de nuestro fiempo,
deemandan una mayor calidad vy ri-
gurosidad en el trabajo ilustrativo
actual, maxime cuando las edito-
ricles necesitan la implementacion
de jlustraciones que exaltan la idea
principal que se quiere transmitir, O
simplemente ilustran situaciones
especificas dificiles de recrear en
un ambiente real, basadas u orien-
fadas por un derotero, el cual en
forma precisa y detallada le indica

al ilustrador lo que necesita el edi-
for,

Esta evolucion en la ilustracion y la
comunicacion visual ha abierto las
Puertas para nuevos ilustradores y
disenadores, quienes experimentan
con nuevas técnicas mas
«descrestantes» que embellecen su
trabajo y aumentan la calidad de
lailustracion, y la demanda del ilus-

‘ La ilustracion en la actualidad |

La ilustracion toma un lugar l‘
‘ | importante como narrador visual
de hechos, en el que el artista
} ' fransporta al publico a imginar el |
tema central por medio de sus |
} ' ilustraciones de un forma mas
cercana gue con la caricatura.

queador,
‘ entre otras, técni-
cas en las que el
ilustrador se da a

la

tarea

T imt o st ail-,
cauchola y blan-

son

de

‘experimen’ror lo-
‘grondo asi un
| toque personal
'que lo diferen-

cian

de

los

En la actualidad
las ilustraciones
en Colombia son
de una mayor fi- |
queza textura y
en las cuales se
conjugan dife- |
rentes técnicas.

| : .




rador. En Colombia esta fendencia de inmiscuir la embajadas como la del Ja-

lustracion como parte del mensaje en el contexto pon, para que dicten De I a S Gra n d es EVP 0 c a S d e’
editorial ha fenido tanto auge en todos los paises  seminarios de ilustracion en ==
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a donde han llegado estos ejemplares que en la actualidad Co- nuevas técnicas aplicativas, =
lombia, uno de los paises menos lectores, es el mas reconocido a permitiendo el desarrollo y la ri-
nivel editorial, como excelente calidad grdfica y editorial, tanto asi queza gréfica en el Unico pais
que muchos de los libros de difusién mundial se editan en NUesfro en el cudl la feria del libro es la
pais. Y tiene tanto reconocimiento el frabajo del llustrador colom- primera y mas importante del
biano que muchos de ellos son invitados de honor por diferentes mundo entero, esto nos obliga
a mejorar dia con
dia y a insistir que
desde las universida-
des, el rigor de
exigencia en el am-
bito ilustrativo
alcance niveles ines-
perados de altisima
calidad y factura, y
es ese el reto que
nos espera fuera de
las aulas de clase,
competircon la ma-
yor y la maxima
calidad posible.

Fotografia por Lorena Orduz Valbuena
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Dg. Nelly Soledad Acosta
Docente UniBoyaca

La formacion que recibi de mis maestros en la
Universidad Nacional me sirvidé por muchos anos para
desempenarme profesionalmente; pero el reto de formar a otros
en la disciplina me enfrentd a nuevos discursos. La oportunidad
que me di de estudiar el diplornado en Docencia universitaria
(2003), fué en varias areas de estudio del mismo; un refo para la
reflexion de los temas docentes y una tarea autoimpuesta de
revision de mis practicas pedagogicas. Mi frabajo docente me ha
obligado a llevar a las aulas mi experiencia profesional de mdas de
diez anos como mayor y principal argumento; por ello la necesidad
de analizar estos aspectos relacionados con el guehacer docente
y con el aprender; no solo para acercarme al Iéxico de lo
pedagdgico y lo epistemoldgico sino para apropiarme de las
temdticas y proponer desde la perspectiva del disefo grdfico.

El aprender sobre la naturaleza vy la estructura del conocimiento,
del como se aprende y del cdmo se ensena, se ha convertido en

una nueva posibilidad de
ampliar mi espectro profesional
que estaba cenfrado en la
experiencia profesional
empresarial. Las oportunidades
que he encontrado aprender
de mis alumnos han sido
numerosas y satisfactorias pero
los instrumentos para evaluar
dicho proceso se han venido
construyendo, muy lenta-
mente, ya que el equipo de
trabajo comparte juventud y
expectativas que, en ocasiones
no encuentran respuesta
pronta y la busqueda de la
retroalimentacion en las
practicas docentes es afanosa.

La epistemologia se preocupa
y ocupa de los temas del
conocimiento y en ella se
pueden encontrar las
respuestas a varios inte-
rrogantes que, aungque no

Infografia por Alejandro Sierra y Lissette Velasquez
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toquen de manera directa el
ensenar y aprender disefo si
dan luces en el camino (1).
Emmanuel Kant nos explica
esto del «conocer el
conocimiento» con una
metafora muy interesante y
clara en su libro «Critica de la
razon purar: 1o describe como
una isla. Realiza una distinciéon
entre las cosas que podemos
conocer, gque denomina
fendbmenos, y aquellas cosas
que no podemos conocer: los
numenos. Los fendmenos
forman la isla, los noiumenos
el mar. El objetivo de Kant es
hacer un mapa del territorio
de laisla, y asi senalar cudles
son las caracteristicas del
conocimiento humano, alli
distingue dos fuentes del
conocimiento, la primera es la
facultad de recibir
representaciones, el espacio
donde «se nos da un objeto»
y la segunda es la capacidad
de conocer un objeto a fravés
de tales representaciones, es



el lugar donde «lo pensamos». Hablamos,
entonces, de intuicion en el primer caso, de un
conocimiento a priori que es absolutamente
independiente de toda experiencia y, de
elaboracion de conceptos en el segundo, o conocimiento a
posteriori, que estd basado en la experiencia (3).

Retomo estas consideraciones para encontrar agqui su relacion
con el frabgjo en el taller de diseno, el estudio y labor que se
hoce con la representacion y el desempeno del docente y del
estudiante en la proyectacion. Aqui fenemos el espacio para
recorrer ese mapa de isla. La tarea docente se encaming,
enfonces, a un aprendizaje que se centre en procesos basados
en la propia vivencia de una experiencia cognitiva del
estudiante en donde él construya el conocimiento y lo
transforme disponiendo de las intuiciones y de los conceptos;
generando nuevas posibilidades de interaccion e interrelacion
para cambiar sus propios contenidos, pensamientos e ideas
en teorias al igual que sus propias Maneras de entendery pensar
para redlizar comparaciones, andlisis y monitoreos.

El docente aqui es responsable de contextualizar y tematizar, de
proponer las actividades que impliquen procesos y gue sean
significativas para el estudiante. Es responsable de disenar e
implementar el ambiente que contribuya al aprendizaje de manera
motivante y generadora de participacion activa. De otro lado
asesora el proceso de autorregulacion del estudiante y estimula
en €l la expresion verbal de su proceso (2).

El estudiante, por su parte, saca a flote sus estrategias cognitivas
previas (apriori) incluyendo o excluyendo informacion para enfrentar
el refo que se plantea y asi reorganiza sus estructuras cognitivas

ccnstruyendo nuevos
conocimientos y habilidades,
basado en la experiencia
planeada como ejercicio; de
esta manera realiza un
descubrimiento autonomo
donde el que aprende es el
que identifica y selecciona la
informacion. De otro lado al
hacerse consciente de su
propio monitoreo y al ser
significativo su aprendizaje esta
en la capacidad de recrearlo
y expresarlo de manera
honesta y libre propiciando
nuevas posibilidades de
interaccion con Sus
companeros con quienes
comparte la experiencia.

Cada clase de taller es una
oportunidad nueva y diferente
de recorrer ese mapa de laisla
y encontrar caminos propios e
individuales de hacer concien-
cia de su aprendizaje. Aqui la
accioén es fundamental, el ha-
cer es el que da el
conocimiento y la
proyectacion es la expresion
que argumenta el proceso
cada estudiante es autbnomo,

en ciertfa medidaq,
de su conocer y
de su aqccionar
para dar cuentaq,
al final de cada
sesion, de los pro-
gresos O de
los nuevos
interrogantes
planteados. Alli
también me auto-
evaluo cOmo
docente y reafirmo
gue se aprende
haciendo.

ilustracion por

Lorena Orduz

«No sélo hemos
recorrido
el territorio
del entendimiento
puro y examinado
cuidadosamente
cada parte
del mismo, sino
que, ademas,
hemos comproba-
do su extensién
y senalado
la posicidn
de cada cosa.»
Kant 17

Citas

1. OSORIO, Francisco. ¢Qué es
la epistemologia?.
Conferencia dictada para el
Magister en Antropologia.
Abril de 1998. Publicada en
la pagina web de |3
Universidad de Chile.

NOT, Louis. (1994). Las
pedagogias del conocimiento.
Bogota. Ed. Fondo de Cultura
Econdmica.

KANT, Immanuel. Critica de
la Razén Pura. Ediciones
Alfaguara. 1993.




Por: Dg. Rocio Millares C.
Docente UniBoyaca

A3

En la actualidad, la globalizacion se exhibe ante nosotros
como un monstruo suplantador de cultura y por ende la identidad.
La comunicacion visual, se presenta ante esta «problemdtica»
COMO un MEeCcanisMo propulsor, que ayuda a modelar y manipular
nuestra identidad con una velocidad alarmante. Actualmente, esta
inquietud ha generado polémica desde todo punto de las Ciencias
sociales y gracias a ello se gestan espacios en los medios de
comunicacion promovidos por entes gubermnamentales y no
gubernamentales, que permiten evidenciar que se estan tomnando
cartas en el asunto.

®

Son muchos los ejemplos que evidencian esta necesidad vy lo
detectamos facilmente en las campanas publicitarias' que
observamos y escuchamos en diferentes medios de
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»

comunicacion o
como la manilla
tricolor, usada por algunos,
como simple moda y por otros
como simbolo? de ese interes.

Para entender mejor Ila
problemdtica de la situacion,
en cuanto a la pérdida de
identidad nacional, es
necesario revisar el concepto:
La identfidad del ser humano
«surge del ejercicio de su propia
existencia. Las personas actuan
saliendo fuera de si, de su
mundo particular, para
relacionarse con otro (el otro y
su propio mundo). En ese
proceso de tener posibilidades
en frente, de elegir, decidir, y
actuar, es cuando se va
determinando la forma de ser
de cada persona teniendo en
cuenta un doble horizonte: el
temporal y el espacial.»®

! Catedratica de la Facultad de Arquitectura y Bellas Artes de Uniboyaca. Disefiadora Grafica de la Universidad Nacional Magister

Historia de la U.P.T.C. de Colombia.

2 Recordar las propuestas de la Comision Nacional de Television y el rescate del «Patrimonio inmaterial Colombiano, mejor
aplicarlo que olvidarlo».

llustracion Mary Yorleny Sanchez Reyes

- El horizonte temporal, que rige la experiencia, a partir de la
presenciable pasado en el presente y del futuro deseado y segun
las cuales tornamos decisiones. -El horizonte espacial, regido por

nuestra accion

segun el lugar 15
dentro de un

contexto y segun el cual surge
el «estar ahi y nuestra forma de
captarlo, modificarlo, crearlo y
recrearlo».

De esta forma, existe una
complicada ecuaciéon com-
pleja, interdependiente y
variable entre «El otro y los
otros, el tiempo y los tiempos,
el espacio y los espacios» que
constituyen el mundo de los
seres humanos.

Nuestro mundo entonces es el
reflejo de la existencia paralela
de «la accidn - presente — en
historia - pasado - y en
potencialidad - futuro -
« fijados por la conformacion
del «ser» de cada uno, como
individuos y parte de un
colectivo que comparte un
senfido de identidad.




Para que la
compleja
estructuracion
de la identidad se logre, es
necesaria la presencia de
«medios mediadores»
entendidos como, [0S
componentes de nuestro
contexto, naturaleza,
animales, objetos, sonidos,
etc. Es la necesidad de
ampliar posibilidades de
relacion con nuestro
contexto la que determina
la capacidad de
comportamiento de cada
uno de nosotros. «Los
mediadores, entonces,
parcial o fotalmente, con todas las consecuencias.*
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fotografia por Ana Maria Salamanca Pedraza

En la actualidad, los denominados medios de comunicacion
masiva, como el Internet, la television, la prensa vy la radio, son los
mediadores en nuestras relaciones con nuestro mundo. A fraves
de estos medios estamos expuestos no solo al bombardeo de
informacién buena, regular, malay pésimna, segun nuestros propios
codigos de percepcion, sino a un decreciente aprovechamiento
de posibilidades de interrelacion y experiencia con nuestro
contexto. Asi, nuestra construccion de mundo se esta haciendo

! Aqui simbolo se define como una Xt.prc\Lnld i
nv enuon soualmenu uepmdq Ser
os de Comunic

de forma virtual,
desequilibrdndose una logica
relacion entre horizonte
temporal y horizonte espacial.

Las consecuencias de este
desequilibrio se pueden
catalogar asi:

1. Una permanente filtracion de
ideologias fordneas, y por ende
limitada capacidad de
construir las propias.

2. Nuestra ftoma de decisiones
son ftomadas porlos medios de
comunicacion y por tanfo, «les
entregamos esa capacidad
originaria de definir nuestra
existencia».

3. Los medios, determinan un
«menu de opciones de
interrelacion» a traves de
«seleccion de la informacion,
infensidad del mensaje, canal
utilizado, indicacion de criterios
de priorizacion, incentivos
reales o figurados para la
seleccion de determinadas
opcCiones...»

rafica de una realidad, que encuentra en un objeto como la manilla tricolor

Masiva: identidad y Territorio frente a la Globalizaciéon de la informacion.

oamericanos (OEI), potencia presentada en la mesa redonda sobre — Los medios de comunicacion
masiva: identidad y territorio frente ala globalizacion de la informe n -, durante la Conferencia Internacional UNESCO/IPA.
_ At the threshold of the Millennium- , Lima, Pera, 1520 de abril de 1998.

Estas consecuencias, convierten «a los individuos y a los colectivos
en masa y anulan identidades; homogeneizan las culturas y
determinan el consumo de acuerdo con intereses dominantes. .. »
A partir de aqui, las brechas crecen, la pobreza aumenta, la division
internacional del trabajo consolida estados y hasta modelos de
desarrollo y subdesarollo, las existencias pierden posibilidades y las
identidades son engullidas por las modas.»®

Esta situacion ha generado en algunos individuos una posicion
anacoreta radical, en fanto que consideran que «La unica opcidn
que nos queda como escenarno paralas relaciones Hombre Mundo,
es poder aislarnos de la influencia de los medios: apagar las radios,
desconectar los televisores, quemar los periddicos, quedamos fuera
de la gran red. Eso permitiria la recopilacion de horizontes

fotografia por Lorena Orduz

decimononicos o

mas Vviejos y, por

tanto, el
resurgimiento de identidades
perdidas en ese pasado que,
dicen, siempre fue mejor».

Esta propuesta, légica vy
desesperada para los que se
saben individuos dentro de un
colectivo y que se rehusan a
ser considerados «masa»
sugiere sin embargo para la
mayoria una posicién de
«afraso», en tanto que se
sugiere encartarnos en unos
«tiempos mejores» de los
cuales, si revisamos muy bien
nuestra historia no eran tan
«mejores». Con esta opcidn
radical, estariamos des-
perdiciando también un
avance logico de la raza
humana.

Los anacoretas de la
comunicacion se olvidan que
la globalizacion de nuestro

> GOMEZ. Carlos H. Los medios de Comunicacion Masiva: identidad y Territorio frente a la Globalizacion de la informacion.
Oreanizacion de Estados Iberoamericanos (OEI). potencia presentada en la mesa redonda sobre — Los medios de comunicacion

masiva: identidad y territorio frente a la globalizacién de la informacion -, durante' la Conferencia Internacional UNESCO/IPA. — At

the threshold of the Millennium- , Lima, Pert, 1520 de abril de 1998



mundo se viene desarrollando desde tiempos
remotos: Cada incursion bélica, cada fransaccion
comercial, cada colonizacién de territorio y por
ende de contacto interracial, han dejado tras de si, la mayoria de
veces, una experiencia no solicitada que impacta a los individuos
SuUs colectividades.
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Lo anterior no significa, que debemos baijar los brazos anfe una
inminente globalizacién desde los medios de comunicacion
masiva. La responsabilidad es grande para los periodistas,
comunicadores sociales y para nosotros los comunicadores
visuales, pertenecientes en principio a un colectivo de boyacenses
colombianos. Nosotros debemos crear escenarios que permitan
un equilibrio a fraves de «-INFORMAR- y ampliar la capacidad
individual y colectiva de utilizar esa informacion para enriquecer la
posibilidad originaria existencial de crear identidad —FORMAR-;
deben EDUCAR. Objetivamente, sin imitar su capacidad
mediadora; antes por el contrario, fortaleciéndola respondiendo
Q Unos principios éticos.»?

Con lo anterior queda claro al DEBE SER ético de los comunicadores.
Pero cuando nuestro asunto es «recuperar» o «buscar» la identidad
en procesos de comunicacion visual estos dos conceptos se
presentan dicotdmicos.

Recuperar, requiere saber con certeza que se ha perdido o estd
en proceso de desaparecer. Un inventario nos acercaria al
desarrollo de ese concepto, del cual aprovechariamos como
nuestro, todo cuanto se descubra. Todo lo vivido que genera una
grdfica se consideraria identidad visual.

Y cuando estamos tras la
buUsqueda, el concepto toma
otro camino. Buscar no
necesarnamente requiere saber
exactamente el qQue, ni
cuando, ni donde. Buscar
requiere un proceso de andlisis
de nuestra historia, en este caso
visual, y determinar entre todas
las influencias ideologicas que
nos han impactado, cual
podemos considerar ver-
daderamente nuestra. Con un
proceso metodoldgico
histérico basado en determinar
generalidades, regularidades y
particularidades se puede
lograr tal cometido.

¢{Ante lo anterior, cudl es su
posicion como disenador
grdfico investigador, que nos
permita alcanzar una estética
con identidad para Boyacda?

Organizacion
Premio al Merito Ejecutivo

invita al evento de exaltacion
Mejores Alcaldes de Bo;gaca‘z'ooi
a realizarse el proximo 2 de diciembre.

Acto Acadéwtico; Cinema Boyaca 7 p-mi.
Acto Socia[: Hote( Huwnza 10 pm.

& 7403395, Cel. 312 397 0028

Premioalmeritoejecutivo@yahoo.es

| inf.: Ext. 218 - 219 email: soelco@gmail.com:
Tunja - Boyacéa - Colombia

Ademias de inspiracion,
cabeza y un buen |3piz,

para escribir se necesita...




por: Edison Augusto Yaya
y Cristian Garcia
Estudiantes UniBoyaca

En Colombia el Disefo gréfico tiene una historia satisfactoria,
desde los comienzos de los medios masivos de comunicacion se
han conocido disefiadores destacados, como: Dicken Castro,
David Consuegra, Martha Granados , sus trabajos cuentan con
una buena calidad a nivel visual y un alto contenido conceptual
Que afrae alos clientes u organizaciones inferesadas en comunicar
mensajes eficaces a la hora de comunicar visualmente.

Existe un interés por parte de algunas empresas que hacen que el
diseno grafico sea de un alto nivel y que las organizaciones
dedicadas a producir trabajos de diseno se preocupen por
mantener su alto grado de profesionalismo. Debido a la
globalizacién han sido traidas ideas nuevas, que van a la
vVanguardia de los mejores del mundo, estas ideas se acoplan a
nuesfra cultura, creando un sinnimero de nuevas formas muy
afractivas a la vista. Es ahi donde se ve el talento de los disefiadores
Colombianos, quienes tienen a su favor la riqueza estética de los

antiguos habitantes de nuestro
pais.

Pero este mismo mundo
globalizado también es
creador de sujetos mediocres,
pues con los adelantos
tecnoldgicos todo el mundo
tiene acceso a software de
diseno. Estas personas creen
que al tener estos programas
ya son disefadores, y se esta
dejando de lado la creatividad,
la formacién humanistica, la
técnicq, y la investigacion, este
es el caso de las pequenas

empresas dedicadas a disendar,

pero no estdn capacitadas 10
suficiente, entonces «regalan»
el trabgjo y su calidad no es
buena, los expertos los llaman
«talleres de garaje». Ellos creen
que pueden disenary no es asi,
se necesita mucha experiencia
y capacitacion para obtener un
buen nivel.

En Boyacd esta evidenciado este problema en medios de
comunicacion, como vallas, television, afiches, los mensajes
visuales no son efectivos y no cuentan con la calidad a la que se
podria llegar. La gente cree que invertir en un disenador grafico
que les disefne la publicidad es un gasto y no una inversion, por lo
cual dejan su imagen o frabajos de diseno encargados a personas
que no estdn capacitadas o directamente relacionadas con el
medio, pero que les resulta mas barato. Por otra parte las campanas
publicitarias y propuestas de diseno que este grupo de personas
elabora no son atrevidas, novedosas y llamativas, no se esta

El Diseno Grafico
aparece como
= una solucién de
, comunicacion vi-
sual eficiente, en
la cual ademas
de manejar una
estética hacemos
uso de la concep-
tualizacion para
lograr asi un
optimo alcance e
impacto en el re-
ceptor.

llustracion por Ana Maria Salamanca P.

aprovechando el
patrimonio
cultural de la
region en pro de mejores
creaciones gue puedan llegar
a ser productos de
exportacion.

A este problema se le suma

que la gente que no sabe
nada del disefio grafico como
profesion piensa que no es
importante, o que es facil de
hacer, creen que no es
necesario estudiar la carrerq,
para dedicarse a hacer solo
«dibujitos», simplemente no le
hallan sentido, todo esto
debido a lo mencionado
anteriormente, esta apre-
ciacién no es respetuosa.

Todos tenemos mucho que ver
con el diseno grdfico, desde
la perspectiva de con-
sumidores o usuarios, puesto
que estamos expuestos a la
comunicacion  visual vy
qgueramos O no aceptarlo
hemos sido afectados por
estos mensagjes.
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por: Catalina Forero vy
Lissette Velazquez
Estudiantes UniBoyacda

La fotografia es un medio de comunicaciéon masiva que
surgio aproximadamente en el siglo XV gracias a Bautista Porta ya
que fue uno de los primeros en experimentar la fotografia; al mismo
tiempo el quimico Alemdn Echele en el siglo XVII descubri6 la
accion de la luz sobre el cloruro de plata y a finales del mismo
siglo, Rifter demostrd la accion reductora sobre el cloruro de plata
de las radiaciones ulfravioleta. Afos después en 1799 Chaussier
descubrio la fijacion por medio del hiposulfito y en 1802 Wedgwood
publico un estudio sobre el medio de obtener unas imagenes por
la accién de la luz sobre el nitrato de plata.

La primera fotografia estable la realizd Nicéforo Niepce en el afo
1814 dandole a €l un reconocimiento ya que gracias a esto
nuestras fotografias duran a fravez de los anos.

Campo de accién en la fotografia:

La fotografia posee varios campos de profesionalismo como o
son:

Publicidad, Modas, anuncios
para television, periddicos,
revistas, etc.

Aerondutica: Investigaciones,
publicaciones, muestras,
pelicula cinematografica vy
television.

Agricultura: Periodismo,
investigacion, publicaciones,
diapositivas, peliculas vy
television.

Arte e ilustracién: Documen-
taciéon, informes y modas.
Negocios e industria: venta de
equipos y materiales
fotograficos, laboratorios,
microfilmnaciones, formacion
audiovisual, catdlogos,
relaciones publicasy peliculos
de promocion.

Educacién: Ensenanza de la
fotografia, realizacion de

programas educativos
audiovisuales.
Espectaculo: Peliculas

cinematogrdficas, televisién,

fotografia por Alejandro Sierra

animacidén,
deportes, 2D
pasatiempos

vigjes.
Periodismo: Television, revista,
politica, modas y

acontecimientos locales o
nacionales.

Medicina: Fotomacrografia,
patologia, rayos x, cirugia e
investigacion de laboratorio.
Militar Fotografia aérea,
maniobras, investigacion,
noticias, relaciones publicas y
documentacion.
Oceanogrdfia

Fotografia y cinematografia
cientifica submaring, en blanco
y negro y de color.

Retrato Ninos, adultos vy
animales.

Artes graficas:
Huecograbado, fotomecdanica
y pelicula.

Seguridad y salud publica
informacion y formacion.
Exploracion espacial:
Investigacion, informacion y
publicaciones.

Transporte Control de trafico,
seguridad,formacion, y
relaciones publicas .



26 Foto.gr'afic-x
publicitaria

Despues de ver los diferentes
Campos en los cuales se puede
desempenar como fotografo. Se
quiere profundizar sobre Ia
fotografia publicitaria ya que es un
campo mas explorado por nosotros
como disenadores graficos.

La fotografia publicitaria también es
llamada por otros: fotografia de
ilustracion; esta consiste en Ia
produccion de imdagenes que

contengan o expresen una idea
determinada.

fotografia por Cristian Garcia

En cambio, otros tipos de fotografia

no siempre estan dirigidos principalmente a presentar en forma
visible una idea la fotografia artistica comunica una experiencia o
una reaccion estetica provocada por un sujeto o por un objeto a
diferencia de la fotografia publicitaria la cual tiene como funcion:

Encontrar un modo visual de contar una historia o transmitir una
frase de promocién, también en vender su sujeto, directamente al
hacer que la persona al ver Ia imagen desee adquirir el producto o
el servicio que se muestre directa o indirectamente creando una
actitud favorable hacia la organizacién o actividades presentadas.

Este tipo de fotografia es utilizada en los anuncios de periodicos y
de revistas; constituye la parte mds importante de los catdlogos,

folletos, carteles,
anuncios, muestras en
las tiendas, manuales ge
instrucciones y en
publicidades directas. g
tecnica de la fotografig
publicitaria es muy
variada dependiendo
de la naturaleza de g
fotografia que se desee:
no hay limites alo que se
quiere. La forma en que
se empleardn estd
determinada por |g
finalidad que se
persigue.

Concluyendo asi con

una gran gama de
alternativas escogidas
minuciosamente parg
satisfacer a millones de nuevos
«fotdbmanos» que invaden diq
a dia el mercado fotogrdfico,
siendo numerosos tambien
aquellos que quisieran disfrutoyr
plenamente como tantos o
hacen ya de su nueva aficidn
«la fotografia publicitaria»

Enla

actualidad, la

fotografia se ha desa-
rrollado principalmente en

tres sectores, al margen de
otras consideraciones cientificas
o técnicas. Por un lado se encuen_
tra el campo del reportaje periodjsifely
rafico, cuya finalidad g¥e=laelg=l

MBals (e XAl Y COMO apare-
osk=1ali> nuestros o0jos, y el
o® la publicidad. Por
ptro tenemos la fotografia
como manifestacion ar
tistica, con fines expre-
sivos e interpretativos.
El reportaje compren-
de la fotografia docu-
mental y la de prensa
grafica, y por lo gene
ral no puede manipu

lar. Lo normal es
que en el reportaje
grafico emplee las
écnicas y los proce-
sos de revelado nece-
sarios para captar una
imagen bajo las con-
diciones existentes.
Aunque este tipo de fo-

en consider&gelsRelatloll=ls!
finalidad y el uso del rfeEIlRel ]
fico, las fotos mas reales, y quiz3
mas imparciales, pueden ser uti!iz dog
como propaganda o con proposito
publicitarios; decisiones que en
la mayoria de los casos no
dependen del propio
fotografo.

Infografia por Mary Yorleny Sanchez
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por:
Lorena Orduz
Juan Carlos Rodriguez
Alejandro Suescun
Estudiantes UniBoyaca

Joan Costa aborda el diseno de fres formas:
el Arquitecténico, que se encarga de la elaboracion
de espacios; el Industrial, que maneja todos los objetos
ergondmicos, 0 que simplemente sirven de agarre; que aportan
mejor calidad de vida, y el Diseno Grdfico, que «es un lenguaje
de simbolos que generan conocimiento» y permite al observador

distinguir un simple punto en un soporte o hasta donde le alcance
su vision.

El diseno Grafico como tal, es el que accede conectarse con las
personas a tfraves de los ojos. No usa referencias obvias y/o reales,
porgque simplemente indica (revela) algo que esta ausente. Esta
ausencia lo que pemite es que el observador «Obtenga una ca-
pacidad sensitivo-sensorial, 10 que apoya una concepcion

proyectual, haciendo que el lenguaije se haga absolutamente uni-
versal».

En la actualidad la comunicacion visual esta orientada plenamente
a la publicidad y el marketing.

«la situacion actual del disef¢»
Un buen diseno, exige estética
y una idea conceptual may
bien destacada, ahora muy
POCO se usa el concepto ala
hora de redlizar un buen die-
no, lo que ha desencadenajo
una gran problemdtica, porlo
que Joan Costa propone €lsi-
guiente grafico:

ASTODOLOCIE]

FILOCIOFiA

Se sustenta como algo abyr-
do para muchos, que muesion
las ideas ahogadas en el exce-
so y la invasion total de 1os ne-
dios tecnoldgicos y el abusode
metodologia; pero real para
pocos, que miran el valor posi-
fivo de la filosofia, para coner-
tira en una verdadera funsdn
social.

Costa aboga para que un buen Disefiador Grafico sea quien hace
engrandecer la Filosofia y la Metodologia por
encima de la Tecnologia, ya gue esta uttima fini-

Este personaje, ademas de ser un gran

= quita convirfiéndose sdlo en una forma de ayu- disafiador. e conunicdlogo, investigador,
y— daalacapacidad humana, «es una simple arma socidlogo, consulior de empresas.
z util y nada mas». Su vida se desenvuelve principalmente en dos

paises: México y Espana, en los cuales se ha

distinguido por ser profesor catedrdtico de

Disefio y Comunicacion Visual en la Universidad

; 2 Iperoamericana de Puebla (México),

El planteamiento tedrico de Costa se circunscribe en “Las Dimen- Universidad Auténoma de Barcelona,
: e s S Ay Universidad Abat Oliba en la misma ciudad y
siones del Diseno”. del Instituto Europeo di Design (Madrid).
Ademds es el Director Internacional de Diseno
en la Universidad de Arte, ciencia vy
comunicacion (UNIACC) en Chile.

Inicialmente hay una combina- TR S

cién de dos lenguajes que en S = : . = Universidad Anahuac,
g o = = Sl niversidad Intercontinental,
algun momento estaban en , 75 P %% JllUniversidad Nacional
’ ot 8 : =S\ ctropolitana, Universidad de las
conflicto porgque la imagen se  § , SNy £ lllAméricas  (México), en la

Universidad Louis Pasteur
(Estrasburgo), Laboratorio de
Fenomenologia de la Fotografia
(Milan), Congreso Brasileio de
Semidtica y Universidad de Sao
Paulo (Brasil), entre otros. Estas son
solo algunas de todas las
actividades didacticas vy
pedagégicas en las que él se ha
hecho participe.

consideraba enganosa, pero fi-
nalmente se logrd unir IMAGEN-
ESCRITURA, lo que las hace de-
nominarse Dimension Bimedia o
Bidimensional. «XY».

ilustracié por Aleiadro Sierra

Aunque su formacién es
totalmente autodidacta, su

S . : - ; conocimiento y entendimienio de la
X La nJgen disenada en dos (2] dimensiones deJG comunicacion visual lo han lievado a sjtucrse
de ser una superficie simple y plana, pasando a entre personaijes importantes del Gmbito
, . ) cientifico, con quienes ha escrito obras de
N una Tercera Dimension, donde infervienen no solo disefio y comunicacion en Francia, Espana y
. . . Argenfina.
2 laimageny la escritura, sino el ESPACIO (perspec-
i i i i e i Costa ha sido galardonado por el Art Directors
tiva). Si se dice que esta dimension se hizo tan Exts (% Hone Cottcany 1597 Promio Kk rin
solo para los ojos, seria algo equivocol por lo que Intemacional de la Comunicacion en 1989.
o = Ganador del premio Fundesco de Ensayo en
también esta hecho para las manos, permitiendoles a las personas 1994, Premio de la revista Conirol y Premio
; 7o . . Liderman de Relaciones Plblicas (Espana,
varriar su concepto grdfico en solo ver, a manejar un objefo reql. 1988)



m

Pero aqui no terminag,
en el diseno hay una
Cuarta Dimension, ex-
puesta en el diseno
Televisivo, determinada
por todos los lenguajes
secuenciales que se re-
presentan en el TEMPO.
De esta manerq, todo
lo que ahora vemos es
lo suficientemente dind-
mico, razén por la que
la tecnologia influye en
la elaboracion de esta
ultima extension, solo
recordando que no
deja de ser solo una
herramienta.

De esta manera se expone la vision de Joan Costa frente al Dise-
no Grdfico, donde aclara los puntos mds importantes e influyen-
tes en la redlizacion de un «Buen Disefo». Que ademds de com-
partir infinidad de conocimientos, también los lleva a la préctica,
siendo uno de los creativos mas sobresalientes y significativos que
pueda asesorar uno de los canales con mayor audiencia y mejor
identidad en Europa: CANAL +.

*Conferencia Fundacion Universitaria Jorge Tadeo Lozano, febrero de 2005.

“pensar es
esquematizar”

“lo que no se
regenera, se
degenera”

!tla
comunicacion
es accion”

CASA COMERGIAL

& TATUAJES Y PIERCING ® MEDIAS Y ROPA INTERIOR
% FOTOCOPIADORA ¥ BOLSAS Y ACCESORIOS
® JUGUETERIA ¥ CABINAS TELEFONICAS
® MICELANEA W PARTES Y SUMINISTROS
DE COMPUTADORES

W CAFETERIA
" PINATERIA ® MERCANCIA CHINA
& NTERNET ® COMCEL 3GSM
& JOYERIA ¥ ASEGURADORA

® ABOGADOS

h ) CARRERA 10 No 21-26Tel:7433392

FRENTE AL EDIF. EL CAM:

OL Tunja. Boyaca

Sin sacrificar la calidad ni el rendimiento.

www.joancosta.com

Tunja: Carrera 10 No. 29-89 Local 4, B. Maldonado
& 7434248, Cel. 310 330 5830, 311 475 4686

P Radio

> Television

» Fatografia digital

» lmagen corporativa AGENCIA DE SERVICIO
COMUNICATIVA

» Marketing poiitico
» Artes graficas

» Afiches

> Vallas

Calie 19 No 8-63 EDIF. CALIFORNIA INT.205 Tunja Boyaca
3157848885 3157852271 3103379759

crisaventura3s@hotmail.com

HAPPY HOUR
50% en
internet
7am-3pm

PERSONALVEE
un café con internet

Nuevo internet banda ancha adsl

14 computadores privados

impresion laser

papeleria y anillado
soporte personalizado
juegos en linea
quemador dvd y cd

camaras web y diademas
servicio de fax, scaner, fotocopias

1NSRRs

Reclama con este cupon 15 minutosGRATIS

cafeteria
AbrimosTodos los dias —
Zam-_11pm - ( ‘
 Cia10.0-30-33interior 102_{el 7400757
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CRA. 9 No. 24-27 TUNJA, COLOMBIA
@ :7437662/ 7438238 @ Cel: 300 2094873

CENTO DE MEDICINA BOLOGICA

“Su salud es un tesoro™

Naturoterapia T

$
Electroacopuntura Tunja c10 N -25-871e17440507
Homeopatia

) : Sogamoso il 3 N-12A-55 tel7712636
Colonhidroterapia

Venta de productos para el stres y cansancio fisico y mental ~ FiDra flex Bionutricel

- CENTRO DE MEDICINA ALTERNATIVA
~'ﬂ% ELTESORO DE LA SALUD

LA MEDICINA DEL NUEVO MILENIO ,

Naturoterapia mm ﬂwchw:m
Electroacopuntura PBX7431620
Homehopatia

Punto de venta
calle 19 N- 12-15
Tel 7430041/42 _

Suero bioxigenante
Colonhidroterapia

Venta de productos para el sires y cansancio fisico y menial Caltravit Provimax

SE VENDE
CASA

Informes: Cel * 300 5722369. Tel * 7439593

BIO NATURAL CENTER

Electrodomeésticos
Juegos de bano
Acolchados
Pantallas
Sdabanas
Cobijas
Toallas
Cojines ARTICULOS FINOS PARA SU HOGAR

Calle 18 No 11-23  Tel: 7401081 Tunja Boyacd

DROGUERIA Y MISCELANEA
PANALES Y LECHES AL COSTO

DROGUERIA
KYOTO

Diagonal 67 N° 2 -15

Barrio LOS MUISCAS

SE VENDE CASA

CALLE 24 No 6-14. Barrio: LOS LANCEROS

Afiliada a

COPIDROGAS

A Costa de un piimer piso

$ 20°000.000
INFORMES: TEL :7406918 CEL:31123481083

A Cuatro habitaciones

TUNJA - BOYACA

—9 IMPRESION LASER COLOR BLANCO Y NEGRO
PLOTEC COLOR Y BLANCO Y NEGRO

PENDONES; INTERIOR Y EXTERIOR

PROYE CAD

CAMARAS DIGITALES

DIGITALIZACION

C.C. EL VIRREY of. 218
proyecadtunja@yahoo.com
Cel:315648014

VIDEO BEAM

Tarjetas en
Presentacion Personal
imagen Corporativa
Boletines Publicitarios

Cametizacion
Restauracion

Plegables

Montaje

Retoque
Afiches

Avisos en Panaflex
Vallas
Pendones
Pancartas
Seifializacion vial
Servicio plotter de corte.
Cra. 15 No. 20-56
Tels. 742 3853 - 745 1723

2wy Cel. 310 8123547
Mﬂqﬂ Tunja - Boyaca - Colombia

e GALERA® Z
S TUNJA, CALLE 25 No. 10-24 B 7 hywwu,mm,,,, mw._ d‘\,_u.omom,umw 3 =

oo anis N o229

Valle de Tenza o2 ©)

TUNJA @N@

Calle 22 N9 - 61 ﬁﬂ.—‘ﬁ.

Teléfono 7407374 @o,mb Caminos y arlesaies
ﬁ@w de Bogaxh

BOGOTA

Casa de Boyaca

Calle 45 N- 14 - 39 @ :
Toléfono 2855607 ﬁ Www.caminar.com.co

caminarboyaca@yahoo.com
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imagen corporativa. = =
ilustracion 2N
Fotografia
Video digital _UCW_NWH._A_W)
publicidad NEURONAL
. Cel: 315 8270536
www.redpublica.net
“E_us Antiguo DRAWINS
1seno
Arquitectdnico Teléfono: 3103185978
Estructural 1450636
Grafico Direccion: Diagonal 67 0A 21

Licencias de construccion Barrio LOS MUISCAS
Digitalizacion de planos

Asesarias y Maguetas

& Wilfor

PUBLICIDAD

EN ® AVISOS ® ESFEROS ® BOTONES

300 3032521
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