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“EN EFECTO, AMAMOS
ELARTEY LA BELLEZA
SIN DESMEDIRNOS, Y
CULTIVAMOS EL SABER
-i SIN ABLANDARNOS.
LA RIQUEZA
REPRESENTA

PARA NOSOTROS

LA OPORTUNIDAD DE
REALIZAR ALGO, Y NO UN
MOTIVO PARA HABLAR CON
SOBERBIA; Y EN CUANTO A
/ LA POBREZA, PARA NADIE
CONSTITUYE UNA VERGUENZA
EL RECONOCERLA,
SINO EL NO
ESFORZARSE POR
EVITARLA.#
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£l Cireulo de Aspacia

Fotografia Andrés Leonardo Pefa

Apologia a lo sélido, al esplendor de un momento y a lo femenino.
POR DG. ANA MILENA CASTRO

Aquello que brilla, que permanece claro
en la incontenible procesién de los

afos es laidea tal vez vana que orienta
inicialmente esta reflexién. El esplendor
e irremediablemente lo femenino que me
ocupa. Sumados, conceptos de fronte-
ras porosas por las cuales se cuelan el
reto y el argumento inteligente. La mujer,
lo femenino, lo siempre brillante, lo bello.
Aquello que no se cuenta, lo secreto,

lo tachado, lo tristemente descalificado
por la sociedad. Lo grande, lo infinito,
aquello que traspasa el tiempo. Lo
fundamental.

Somos la suma de nuestras historias. Y
piel, y ojos. Somos fragmentos olvidados
de una clase de historia de la primaria.
Somos el impuesto que pagamos a nues-
tro tiempo, y somos vacios varios. Esto
que somos, ha sido histéricamente mal
valorado por las sociedades en las que,
mujeres inscritas en contextos al parecer
ajenos y a destiempo, se convirtieron

en el ojo del huracén de movimientos
helicoidales desde donde sus palabras
expulsadas con una fuerza incontenible,
configuraron las bases del pensamiento
contemporaneo.

Fundamental para la consolidacién de un
proyecto como el que nos ocupa la mano
hoy, es la condicion natural de rebeldia,
necesidad de “brillo”, o de dejar marcas a
su paso, de quienes tangentes a los pro-
cesos de la transmisién cultural, intenta-
mos abandonar esta posicion para inte-
grarnos a su devenir. A propdsito de esta

idea, y del esplendor de un momento
particular de la historia, quiero referirme
al término que titula ésta editorial.

El Circulo de Aspacia, representa la pre-
sencia de lo femenino en la muy viril Ate-
nas. Extracto ademas del siempre lleno
de recursos “Siglo de Oro de Pericles”, el
mencionado Circulo, se constituyé en su
momento como base de la privilegiada
esfera cultural de la democracia Ate-
niense. Aspacia, segun las historias, fue
la bella segunda compafiera de Pericles,
y quien tejié entre discursos escritos para
su amado, los tapices por los cuales se
darfan los primeros pasos de las mujeres
de su momento, que tendrian peso en la
vida publica griega.

Reivindicando la presencia femenina en
tan lucido aparte de la historia de Atenas,
esta mujer de amplia cultura, albergd en
su casa, en inmejorables reuniones con
los grandes pensadores del momento,
las posibilidades de construir a partir de
la discusion y el argumento, no solo la
forma mas concreta de la democracia,
expresa en el “Discurso Funebre de Peri-
cles”; sino las bases de los movimientos
emancipadores femeninos actuales,
radicando tales ideologias en el corazén
del siglo V a de C.

Como es de esperarse, tan importante
gestiéon de Aspacia, no resulté bien vista
en su momento de la historia. Grave
afrenta para una sociedad machista por
naturaleza, el hecho de nacer mujer e
inteligente, con los suficientes argumen-

tos como para sustentar las méas bri-
llantes intervenciones orales del tal vez
més reconocido de los politicos griegos.
Grave afrenta aquella, que le costara
como es de suponer, un calificativo poco
decente.

En este marco de reflexiones varias entre
el sentido de lo femenino, los juegos de
la historia y el inconmensurable valor de
las palabras, se incluye entonces la pro-
babilidad de mirar nuestro contexto. De
aplaudir una vez mas a aquellas mentes
(utilizo el sustantivo, para no enfatizar

en el sexo), que centran su poder en la
palabra, en el argumento sélido, en la
capacidad de generar conglomerado
alrededor del inagotable poder de la
razén. Poder desde donde la discusion
inteligente, lejos de ser causal de discor-
dias, sustenta los mas grandes afectos.
Y como 15 que se respete, merece un
brindis; pues brindemos: Por el brillo

de la Atenas del argumento, cuna de
muchas de las méas actuales ideolo-
gfas, por el brillo de su siglo dorado,
por las mujeres inteligentes; por todos
aquellos proyectos que aun naciendo
en condiciones sin privilegios, alzan la
mano en el llamado a lista de la historia.
Por quienes abandonan sus complejos
de inferioridad; y ante todo por poder
contar hasta el 15 (nimero muy feme-
nino, por cierto) las ediciones de esta
revista y por usted, que ain encuentra
placer en ser parte del circulo del cono-
cimiento: iSalud!

Fuentes consultadas

http://www.cepchile.cl/dms/lang_1/doc_1854.html
http://es.scribd.com/doc/15015972/Extracto-Discurso-Funebre-de-Pericles
http://www.portalplanetasedna.com.ar/pericles.htm

1. Nombre dado a las reuniones realizadas-en Casa de Aspacia, mujer nacida de Mileto, quien fue companera de Pericles. A dichas reuniones solian asistir
personajes como Fidias, Sécrates, Séfocles o Hipédama de Mileto.
2. Fragmento del Discurso Fuinebre de Pericles. Su autoria se le atribuye a Aspacia. Fue pronunciado por Pericles, en el aiio 431 a.C. en el Cementerio del

Ceramico, en Atenas, y se le considera una de las més grandes muestras de cultura y civismo que nos haya legado la Antigiiedad. La version de donde se toma este
fragmento corresponde a la recreacion hecha por el historiador Tucidides, contemporéneo de Pericles
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Cada vez que hay una pausa comercial en el intermedio de

un programa, los anuncios publicitarios son pretexto para
desarrollar otras actividades; como el momento ideal para ir al
bafio, a buscar alguna bebida o para charlar de cualquier cosa
que nos pase por la cabeza.

4El motivo? La publicidad ocupa varios minutos que cansan
al espectador, por ende no interesa lo mas minimo, y para
muchas personas estos comerciales son un compendio de
carentes de imaginacién que producen verglienza ajena.

Todo es publicidad, en la actualidad es comun verla en
productos, en los medios de comunicacién, en carteles, en
ofertas con las compras de otros articulos, entre otros, sin
embargo hay una tendencia que acapara la atencién tanto

de mujeres como de hombres, ya que todos somos consu-

midores... LA PUBLICIDAD BTL.

En algin momento de nuestra vida nos hemos
encontrado con alguna publicidad de este tipo sin darnos
cuenta, tal vez nos haya llamado la atencién de alguna u
otra manera, no por ser convencional sino todo lo contrario.

La publicidad Below The Line (bajo la linea), es la que se sale
de todos los pardmetros establecidos, considerandose como
“no convencional”. Es todo lo contrario a medios tradicionales
como la televisién, la radio entre otros. Trabaja con altas dosis
de creatividad, siendo innovadora; que es lo que cabe resaltar,
ya que va dirigida al publico a través de los medios alternativos
de una forma poco comun.

)

POR GISELL MANZANO RAMIREZ

Mientras su paralelo, la publicidad “Above The Line" (sobre
la Iinea o ATL), se dirige a las grandes masas a partir

de los medios tradicionales antes nombrados. EI BTL es
mas directo y solo se dirige a un grupo objetivo, apro-
vechando asi todos los recursos aplicados, aumentando la
eficacia para que el mensaje sea més claro y mejor elaborado,
haciéndolo directo y eficaz.

Es altamente efectivo ya que crea expectativa, y ademas de
esto, conlleva a un costo menor al de la publicidad usual. En un
mercado donde la competencia es cada vez mds fuerte, ésta
resulta una buena manera de involucrarse en la vida de las
personas y captar la atencién de potenciales clientes hacia
una marca, por ello muchas empresas estén incluyendo el BTL
en su presupuesto publicitario.

Este concepto es un poco abstracto, pero al ver como gran-
des empresas lo incluyen en su presupuesto, con muestras
de creatividad en la calle, abren nuevas posibilidades para
llegar al consumidor. Estas tienen un nivel de recordacién

once



*Esta imagen no corresponde a publicidad de terceros, es un ejercicio académico con marcas reconocidas.
Coca-Cola es una marca registrada por The Coca-Cola Company y sus derechos son reservados.

exageradamente alto; recurren a
propuestas 100% innovadoras e inexis-
tentes, es un medio més factible para
vender los productos de las empresas.

éPor qué es importante hablar sobre
este tipo de publicidad? Porque esta
presente en nuestro diario vivir; esta-
mos saturados de informacion, vallas
por doquier, panfletos y demas; como
consumidores se puede decir que
estamos exhaustos y con hambre de
ver mas. Por eso, no es lo mismo ver

el tipico comercial de television de un
producto, que un performance en la
calle o una intervencién en el espacio
publico; no nos hara ir a comprar inme-
diatamente pero si lo recordaremos
por mucho tiempo; asi la marca estara
rondando en nuestras mentes y en la
de las personas que nos rodean.BTL
es sinénimo de innovacién, ya que
ésta se sale de todos los parametros y
lo recordaremos por mucho tiempo; asf

la marca estara rondando en nuestras
mentes y en la de las personas que
nos rodean.

BTL es sinénimo de innovacién ya que
esta se sale de todos los parametros
establecidos, nos sorprende en el espa-
cio publico, es algo que jamas se habia
pensado; por eso, este tipo de publicidad
va ganando la batalla contra su prede-
cesor, el ATL, el cual siempre estara
presente pero jamas sera igual de cer-
cano al consumidor y no es algo nuevo,
de hecho es algo que nacié simultanea-
mente con la publicidad tradicional, solo
que no muchos hablan de éste tema,

ya sea por ser parte de lo tradicional y
No querer romper esquemas o porque
simplemente la aman en secreto.

Asi, el BTL llegé al mundo para quedarse,
pero no como lo que toda la vida hemos
visto, sino como algo que nos estreme-
cerd y nos dejara con la boca abierta.

HUNZA LTDA

CARRERA 11 No. 9 -45/49
TEL. 7423379
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Reproducir nuestra realidad, reproducir nuestros suefios y
lograr reproducir nuestros propios pensamientos, ha llegado
a ser el deleite de nuestras vidas, plasmando pasiones,
plasmando sensaciones, plasmando desde desamores hasta
guerras como aquel fastuoso lienzo de picazo “Guernica’, en
diferentes formatos o superficies, desde papiros hasta hojas
de papel, sin mencionar piedras y muchos otros espacios que
sirvieron de apoyo a las ilustraciones que el hombre proponia.

Tal vez el motivo de nuestra existencia haya sido ese, el de
plasmar nuestra compleja existencia. Muchos apuntan a retratar
los suefios, otros lo bello, otros lo que nunca hemos visto, como
mundos alternos; a través de la experimentacién de técnicas,
como una forma de diccién en el ser humano, de explorary
conocer mas alla de lo comun.

Cabe mencionar una importante corriente artistica que recu-
peré y congregd en el arte muchas areas del conocimiento, que
sirvieron de apoyo e influencia para muchos ilustradores; ésta

catorce

De Pincel
B PoX

se denomina Neoclasicismo. Renueva especialmente las cien-
cias, la filosofia, la politica y la sociedad; ya que sus aportes han
sido discutidos en mayor medida en el terreno de las Artes y la
Literatura. Ahora centrémonos en un suceso que nos acoge en
nuestra época.. la hibridacion.

Es una mezcla de la ilustracion digital y la manual, donde surgen
algunos problemas, puesto que se pierde la inspiracién del
hombre al trabajar de manera digital.

&8

POR JOHN ANDRES RODRIGUEZ

No se interpreta como una extension del hombre hacia el deseo
de plasmar nuestros sentimientos en una era tecnolégica que
nos invade.

Al pasar el tiempo me han surgido una serie de preguntas donde
no se si la ilustracién digital, es decir, con tabla de dibujo, ha
mejorado la manera de ilustrar o por el contrario la ha empeo-
rado; muchas personas comentan que es una herramienta que
ha servido de gran ayuda para extender su manera de ilustrar.

Personalmente, hace poco empecé a utilizar la tabla digital
para hacer mis ilustraciones, pues consideraba que ya era
necesario. Al inicio me costé dibujar en la tabla, ya que
estaba acostumbrado a utilizar el papel como medio de
representacion, después de un tiempo me acostumbre a
utilizar la tabla y el tiempo que me demoraba en mis ilustra-
ciones se fue reduciendo.

Pero, siempre preferiré el papel para dibujar... bporqué digo
esto? porque en la ilustracién digital, sin dejar de lado que es
una herramienta que facilita el desarrollo de la ilustracién, se
deja de lado la esencia del ilustrador, la cual es ilustrar a partir
del ser, de la humanidad como tal.

Donde se intenta representar la forma pura de nuestros pensa-
mientos, en donde siempre se recurrird al lapiz y al papel.

Actualmente, al paso que vamos y vivimos, la ilustracién ird

desapareciendo con la era tecnologia que nos acecha.
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La ilustracién manual se perderdy lo
digital prevalecera en busca de nuevas

formas por desarrollar un tipo de repre- l'o-rwrf:[ x@ﬂ ﬁ .
las ilustraciones, pues dichas tecnologias

sentacién donde se generara un vacio
lo harén todo. El m¢is modemo sistema

con la llegada de nuevas tecnologfas, : '
donde el ser humano ya no tendré pie en 1 X
automdtico de lovado en seco

La hibridacién que estamos viviendo
en este momento, serd un paso para la
desaparicién de la ilustracién manual
como tal.

Se perderan los suefos de representar y
combinar el mundo a través de una tabla
digital, que cada vez se vuelve un ele-
mento necesario para ilustrar, perdiendo
asi, poco a poco, el aprecio hacia el
dibujo manual donde el talento del hom-
bre se expresa en su maxima plenitud.
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La fotografia, mds que un método para obtener iméagenes,
es una forma de escribir graficamente la historia aportando un
gran salto en el proceso evolutivo del ser humano, mostrando
en muchas ocasiones, cosas imperceptibles al ojoy a
las ideologfas de muchos otros.

Ese interés por capturar instantes de manera permanente,
se remonta mucho tiempo atrés. Hoy en dia es algo comun
que se transforma en pasién para algunos y es uno de los
grandes logros, obtenidos asi como siempre lo fue el deseo
por volar.

La fotografia, al igual que nosotros ha pasado por un pro-
ceso de crecimiento, de evolucién; capturando nuestra
esencia, haciéndonos parte de ella, partiendo de un
conjunto de conceptos bdsicos que la estandarizan,
logrando mayor complejidad a medida que se le conocen
nuevos avances hasta llegar a un punto donde la comple-
jidad sea interpretada por algunos pocos, comportéandose
como nosotros a lo largo de nuestras vidas; cometiendo
errores, logrando metas, alcanzando objetivos, llegando a
la madurez, siendo més eficaces a la hora de actuar y al finalizar
y poder estar culminando el ciclo de vida, envejeciendo

y volviéndonos menos eficaces hasta sucumbiry ser
reemplazados por una nueva generacion que espera madurar
cada vez mas, aprendiendo de sus predecesores, quienes se
esforzaron, por hacer surgir a sus pupilos como el ave fénix
que revive entre las cenizas. Sea cual sea la razdn, el
interés por avanzar, por no estar estancado en un mar de
incégnitas, va haciendo que la fotografia madure cada
vez mds, y sea lo més precisa posible.

Gracias a la fotograffa, no solo madura ella, sino también nosotros.
Haciéndonos cada vez mas criticos y exigentes, entendiendo
mejor como funciona esta magia que capta parte de
un todo huellas digitales de nuestros dedos, pero no todos
son momentos felices, también son detenidos en el tiempo,
momentos que quisiéramos nunca hubieran sucedido, y que
a veces quedan congelados en un espacio donde la cruda
realidad supera a la ficcién, haciéndonos reflexio-
nar y crecer mas como seres (racionales).

Imagen de: http://www.wallsave.com/wallpaper/1920x1080/textura-de-pared-en-ruinas-hd-minimalista-marron-gris-arquitectura-923187.html

POR CAMILO ANDRES AVILA
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6Qué serfa de la fotograffa, asf como de nosotros sin

rez?, ¢Sin ese enriquecimiento que nos hace ava

vez mds y mejorar de a pocos, para alcanzar un nivel
preparandonos para afrontar lo inevitable, y convirti

en un modelo a seguir para las generaciones ve ide
Sofiamos con volar sin tener alas, y retroceder en el t
pausando, de manera perpetua aquellos maravilloso{

tos que marcaron parte fundamental de nuestras vidas
como quisimos reparar incidentes que son inevitables

la vida de cada quien. )

Esos errores, que nos hacen reflexionar para asi poder madu-
rary seguir adelante, es el orden natural del cosmos, es
como ver un arbol crecer.

La fotografia, es como la semilla que queda bajo tierra, al
recibir agua, comienza a brotar de esta tierra y comienza
su ciclo de vida. A medida, que va creciendo comienza a
enfrentarse con el mds emocionante y duro proceso, vivir;
enfrentandose a diferentes condiciones climaticas ocasionadas
por las estaciones. Pasado el tiempo da frutos, los cuales tam-
bién maduran sirviendo como sustento de vida a otras espe-
cies, y al final pierde sus hojas marchitandose y culminando
su ciclo de vida, dando paso a nuevas plantas las cuales
también maduraran pasando por este gran desafio de vivir.
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- MARZO22
ABRIL 21

El disafiador de este mes es una persona alegn a
cual Bhesm SUs emocknes negstivas; es muy

. e=gum de s misma ¥ neda timida. Es compransivo
« con los dedacios da los demas y ademas as
benevolenie.

+  Siempre eeta estimuiandg su ments ¥ renovands i
fusion en la vida, ademas es al parfacio

¢ amidepreshaes espinitual creativo,atractive y

SEPTIEMBRE 22
OCTUBRE 21

. Sa cametortza por sU amoral trabajo, la ayuda al
+ poiimo su inooencia y entrega fotal .

ABRIL 22
MAYD 21

El dsefiador da asle mes tiens una fuers afinidad
con la naturaleza Es al cusl buscamos
instingvemants cuande estamos degrimidas 5o
caractariza por su relegacion y su nivel de calma ,
paz y equilibrio Inberior. Tiene Impetu aresgado y
aventuran,

' Baincina hacia la sstabdidsd, armonda y el
equiibro en cusnio a compesicitn, En algunas
peasiones pusda legar a sentir recalo y sar

OCTUBRE 22
NOVIEMBRE 21

El disefiador de este mes es protector, callado y
misierioacoes saguio ¥ suala impedir 4 los damas
cambiar y creced, B4 UNa parsona
edegante,crdenada,simple ¥ preparade.

SCOPO
PANTONE

| e .!-"5

[ [3Universidad de Boyacd

MAYD 22
JUNID 21

B disefiador de esis mes as una persona fefiz,
endngica y lena de vida.

Es intslactual, inteligente y brillante Jider por
naturaleza v compiliador da ideas teniendo el poder
de ks decisiin,

Teambién ag un ser organizede, con idess
innovadonas ya que fiena la habfidad de ver y
comgrender los difesentes puntos de vistagpor olro
ledo puada llegar & transmitir glgunas vecss

NOVIEMBRE 22
DICIEMBRE 21

El disefiacor de este mes s vital, amblcloso,
Bmaroso, apasionado por su trabajo, haciendo sus
disefas vissimants atacivos; genara confianza y
fiene una actitud optimista ante la vida,

Sua aspectns negativos son la rabla y pueda llagar
a s8¢ Impacianta & inconfomista.

JUNIO 22
Juio 21

El disafiadar de ests mes es tranguilo infelactus y
se asocia a b mental Es relajado y 58 siente
protegide del alborotp y actividades ded dis.

Puede conactarsa con su parte intuifiva,controla su
meme y tiené clasas sus Ideas siendo creativo.

&5 una persona leal estable profunda y

sahis Ademas da ser inteligents, inbageo y serio es

DICIEMBRE 22
ENERD 21

El disefiador da £3%8 Mes 65 UNa persona
emativa indapendisnta y amonioaa;visualmants
sus disafos 56 destacan por ser esiablas,
senslbles, versdties v equilbrados.

JuiLip 22
AGOSTO 21

El disafador de esta en imsmormactn constartea |

nived visual, espirizual y mental,combate los miedos
¥ Bipoeta paz. Tiens influancizs mugicales y
grandes ideales inspirando esplriualdad y
compasidn. Vive an un mundg de lantagia | cres en
I profeccion psiguica;sabio,creativo,
Independianie, serenc,digno, camblame

trarsgresive.

¥

ENERD 22
FEBRERD 21

El disefiedor de este mes &3 sabio, leno de
conocimientces alegre,aquiibiads ¥ tiene grandes
ideatlos; aleda los miados y las cosas superfuas
LCuenta con una gran fuente de Inspimciin

i Eamuy espiffual y se carackeriza por su fortalezn.

AGOSTO 22

SEPTIEMBRE 21

El disefiador da este mes es

emwolvente iranquilizants, e buen
CONSG|ern,Siemprs 58 Bata randvando y creenda
nuevas deas, &5 comunicativo, sensibla y creativo.
Conocimiento, integridad, poder, sesiedad,
genesusidad son solo algunes palabees qua b
describan,

FEBRERD 22
MARZD 21
El disefiador de este mes es estable v aksa la

y esta an b blsquada de sl mismo.
Es una persona realista seria y cautelosa,

PORTA

ESFERDS, LAPICES, MARCADORES

1. Recorte el pantonescopo.

2. Péguelo sobre una base dura si lo desea.

2. Doble las 5 pestafias hacia dentro.

3. Doble las B secciones hacia dentro.

4. Pegue las 5 pestafias sobre las 6 secciones
hasta formar un poliedro.

5. Recorte el hexagono naranja y su centro.

6. Doble las 4 pestafas hacia dentro.

7. Ubique el hexagono naranja en la parte superior

del cilindro y peguelo.
B. Listo nuestro porta objetos.
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PORTA

ESFEROS, LAPICES, MARCADORES

1. Recorte el Calendario 2013.

2. Péguelo sobre una base dura si lo desea.

2. Doble las 5 pestanas hacia dentro.

3. Doble las 6 secciones hacia dentro.

4. Pegue las 5 pestanas sobre las 6 secciones
hasta formar un poliedro.

5. Recorte el hexagono magenta y su centro.
6. Doble las 4 pestafias hacia dentro.

7. Ubique el hexdgono magenta en la parte superior
del cilindro y peguelo.

8. Listo nuestro porta-objetos.
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con un icono que sea algo més que dar instruccio-
nes.

sencillez y claridad en la imagen.

ENLACES TRANSPARENTES

Demostrando la fuerza que genera la construccién de un logotipo

mediante las partes de otros, se busca generar un movimiento
con transparencias como si fuera un cadena, si estos elemento
se unen en un circulo o linealmente el concepto es el mismo,
la diversidad esta en utilizar elementos que se encuentren
conectados o que estén directamente relacionados para darle

mas fuerza a la imagen, el color es utilizado para demostrar la variedad
de elementos utilizados y el tono se aplica a estas partes para

vincular su conectividad donde los elementos se superpo-
nen, es notable ver como en esta tendencia se manejan los
colores claros , limpios y puros de croma, que a veces produ-
cen una sensacién como de arcoiris .

ACUARELA

Cada afio aparece una tendencia que trata de represen-
tar a la tecnologia y el toque humano, los efectos de la acuarela

se esta fortaleciendo en su uso en las tendencia de este afio,
més que una textura de fondo esta técnica puede definir la forma

o contorno de un logotipo.
PARABOLOIDE HIPERBGLICO

Se puede reconocer por su geometria de paraboloide, Para identifi-
car la aparicion de esta en el mundo de la identidad corporativa,
lovamos a llamar una papa frita como la forma de cada
instancia tiende a variar un poco, al igual que las papas

en una bolsa de paquete. Aplanadas, la mayoria de estas formas
se verfa como un circulo o una elipse, pero con un toque suave para

generar un efecto tridimensional.

La utilizacién de sombras e iluminaciones en la superficie de estas

imagenes es fundamental para definirlas, ya que si se utilizan solo
tonos planos genera la sensacién de estar dividida la imagen. El
objetivo es ser capaz de mostrar simultdneamente ambos lados
de una forma, de dos dimensiones

Se trata de combinar varios iconos con algunas transparencias
agrupando varios mensajes en uno solo, genera conceptos de

ANAGLIFO

Cuando se ve una imagen en tres dimensiones, se utilizan
dos colores que se sobreponen. Esta técnica fue desarro-
llada para crear imégenes de dimensiones estereoscdpicas,
las imagenes de sobreimpresién utilizadas en este efecto se
hacen visibles dependiendo del color de lente seleccionado para
su visualizacién. Se hace bastante notable que no es requiere
de algln material o gafas para captar intencién de esta técnica.

ENFOQUE DIFERENCIAL

Casi cualquier programa de disefio nos puede ayudar a
crear facilmente un desenfoquen a una imagen, las capaz de
nitidez de una imagen pueden llegar a ser finas como el papel
con todo lo demés alterado por la distorsién o falta

de definicién el plano focal pueden ser selectivamente
enfocados (0 no) a voluntad, con los efectos de niebla en

los logotipos se puede crear un efecto fascinante como los
bordes suaves de la marca, dan la sensacién de desaparecer
en la superficie, esta técnica genera una sensacién suave de
suefio generando una segunda mirada, solo para descartar la
posibilidad de estar ciegos.

TEJIDOS

El manejo de entrelazados y de tramas le da fuerza a la
imagen dando la sensacién de ser una enlace impenetrable,
el manejo de esta tendencia también se puede utilizar para
la unién de diferentes elementos. Se puede aprovechar al
maximo con la obtencién de componentes por sepa-
rado y la fusionjando a medida de la historia del disefio
de identidad.

TORCIDO

0& En la composicién de estos elementos se manejan

& espacios en blanco, que sirven como espacios conec-

/ tores de la imagen. Las diversas posiciones en las
& que se manejan los espacios en blanco generan

w/: un toque de fantasia. Las lineas de circun-

navegar generan la sensacién de en tres

dimensiones a las mayoria bien sea que

& se manejen colores planos o degradacio-
nes, para no generar monotonfa algunos
& manejan una paleta cromatica variada para

/éo -

definir segmentos lnicos creados por la cadena.

SBIOMAX

Hay que cuidar a
los amigos

BIOmMA XX
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SEMIOTICA

El disefio grafico en muchos casos, es visto como la carrera
de los que solo saben “hacer dibujos’, lo que evidentemente es
erréneo en un 100%. Indudablemente el disefio gréfico tiene
como fin, pretender que los mensajes visuales sean agradables;
lo que no se tiene en cuenta, es que para llegar a los resultados
adecuados, hay que pasar por un proceso de reflexién y de
investigacion de signos y de publicos, para que los mensajes
transmitidos sean verdaderamente efectivos.

Los elementos del disefio gréfico principalmente el color, la
tipografia, la forma, la textura, entre otros, cumplen un papel
fundamental a la hora de emitir un eficiente mensaje visual; la
composicion de estos mensajes tiene que pasar por un proceso
semiético arduo. La semidtica no es solo para comprenden
comunicacién verbal; en el disefio gréfico se incluyd des
los afios cincuenta, dando un gran giro al pensamiento

las

?{ personas, ya que explicaba de manera més clara el de cada
; j uno de los elementos usados en esta profesion.
y Z,
b
1 ¥
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A
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treinta&dos |

Es importante resaltar que gracias a la semidtica, el disefio
grafico ha crecido progresivamente como profesién en el :
pais, y ademas ha ido madurando en cada uno de los campos | s
en que se desenvuelve, porque al poder explicar cada una de | B
las situaciones que se quieren transmitir en los disefios, el
trabajo se hace més facil, no solo al convencer al cliente sino
al disefiador de transmitir el mensaje apropiadamente.

En todas las carreras o programas profesionales, la semié-

tica es importante, pero en el disefio grafico es fundamental,

porque al usar la imagen como medio de transmisién de un

mensaje, se necesita que éste sea lo suficientemente claro
N y conciso, para que se puedan persuadir y mover las masas
».con determinados intereses. Simplemente con el uso de la
emiética ese trabajo se hace de manera tan efectiva, que se
ria llegar a tener una recepcion fuerte del mensaje, como
época de Hitler, quien con el uso adecuado de dos colo-
e un simbolo especifico, creé todo un concepto y un

en
res

“d diseiio no es como lo pintan”

e ———

treinto&trss:
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A diferénci_a de este t_ipc_)-de p‘ropagqm'ga y..publicid‘a\d antigua, + o
“la evolucién de lalsemiética ha permitido que el disefio gréfico : *

¢ tome un‘giro importante con la. IIBgada de/la publicidad

g BTL, que yanose enfocaen un solo elemento, sino que’, ; Ay

recopila o acopfa el medio amb(lente y.los espacios publicos s

_como parte de la compoblmon lo que'genera impacto e |an|e—

tud porque usa.elementos retorlcos de f4cil recordamon
Gracias a la semidtica, el d|seno graflco ocupa un impor- -
tante'lugar, no solo como programa sino.como generador ¥
canstructor de eflaentes meécanismos de Qomunlcauon para

[ ’esta sociedad agltada y tecnologlca
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TIPOGRAFIA
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“La tipografia del Milenio”

v

Garamond, catalogada asi por las encuestas
mas famosas del disefio; es una de las tipogra-
flas mds antiguas, disefiada en el siglo XVI en
Francia por el tipégrafo Claude Garamond; es
uno de los tipos mas influyentes de la historia,
catalogada como la mejor de las romanas (fami-
lia tipogréfica). Fue creada por la Fundacién
Estemple en 1924 y fue catalogada como una de
las impresiones mas fiables en 1592.

“La typo de sefalizacién”

\ 4

Frutiger es uno de los encargos tipogréfica-
mente mds famosos, debido a que fue creada
para la sefializaciones del aeropuerto francés
“Charles de Gaulle” en Parfs. Su creador, Adrian
Frutinger, se encargo de elaborar una tipografia
facilmente reconocible desde lejos, palo seco,
simple, clara y robusta, por ello su gran éxito.

“Madre de los typos modernos”

v

Bodoni, de esta forma es conocida ya que

luego de 300 afios de evolucién de las romanas,
emerge desde lo mas profundo de ellas basada
en un gran contraste de trazos delgados y suti-
les en los remates; fue creada por el Rey de los
impresores, Giambattista Bodoni, reconocido por
la calidad de sus impresiones.

“La mds famosa de la Bauhaus”

A\ 4

Futura, fue creada por Paul Renner. Gracias a
sus ascendentes, descendentes, gran legibilidad
y objetividad, fue el mayor éxito tipografico que
a tenido la Bauhaus. Gracias a su gran disefio
geométrico es la inspiracién de muchos de los
grandes tipos como Avant Garden.

“La primera tipo

\ 4

POR SANTIAGO ALBERTO GUERRA

Times, es uno de los tipos mas reconocidos del
mundo, disefiaba por Stanley Morison debido a
un encargo del periédico “The Times”, la creo
con un énfasis netamente periodistico. En este
momento no es utilizada en el periddico que la
encargo, pero si es el mayor referente de edito-
riales al imprimir libros.

“La madre de |la Helvética”

w

La Akzidenz Grotesk es llamada asf ya que de la
Akzidenz viene las bases de helvética con unas
diferencias en las letras C,G,J,R y Q. Utilizada
para los titulares de revistas y libros gracias a sus
anchos, fue creada por Gutnter Gerhard Lange.

treinta&siete

29

einta&siete

=
=]




({4 9 2 . v s
La Palo Seco “La typo maéquina de escribir”
Gill Sans fue creada por Eric Gill para hacerle Officina fue compuesta por varios tipos utiliza-
una gran competencia a la Futura, ésta tipografia dos en maquinas de escribir, obviamente con un
esta basada en las letras romanas antiguas, pero estilo mas moderno y tecnoldgico, la creo Erik
desde el principio tuvo una gran acogida por varias Spiekermann que también fue el creador de la
entidades como la televisién espafiola y Mac Os x. primera fundidora digital llamada photoshop.
I

“La objetivamente elegante”

“La sin serifa uni

. . . —_— . s
— La Univers es el mayor descu : m tipografia que fue creada para
7 . — = e . ~

{’__;:__,____.——r _ﬂmmw — una fundacién llamada Stempel; disefiada por

i~ Frutiger para ser i f sal, fue un el tipégrafo Hermann Zapf, él consigue mez-

. ——-encargof tndacién llamada Deberny & clar un disefio humanista y las formas rectas
e - Peignot, gracias a sus grandes variables es que afiladas, dando asi un disefio elegante, rigido,

tiene una-granimportanciay relevanciaenel .~ —— serioy eficaz.
————mundodeldisefio’y publicidad
//

“La estrecha” “La que no envejece”

Franklin Gothic es la més antigua del triun-

ifo; utilizada por primera ves en la catedral virato de los tipo palo seco, gracias a su
ro e Bembo (de ahf su nombre), sus principales gran personalidad a competido con sus dos
caracteristicas son su gran estreches (sumamente grandes rivales palo seco: la helvéticay la
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criticada), su altura “x” ya que es relativamente
elevada, al igual que unas curvas sinuosas en el
brazo de unas letras r, e, c. Fue inspiracion para
otras tipograffas como la Garamond o Caslon y
especialmente en la Monotype .

“La egipcia”

_ treinta&ocho

Rockwell fue creada en la fundacién inland

en 1910, pero en 1934 fue redisefiada por la
fundacién Monotype en 1933, gracias alare
popularizacién de los tipos Egipcios; su compo-
sicién fuerte y armoniosa la convierten en un
tipo puramente flexible, puede ser usada en los
titulos de carteles y revistas. Fue usada como
gran referente en la edicién de los 90's de los
guiness records.

Univers. Es utilizada en prensa y publicidad
ya que los titulos que posee son clésicos,
fuertes, elegantes, e idéneos para sus por-
tadas. Fue disefiada por Morris Full Benton
para América Type Founders .

41 a interestatal”’

Interestate fue utilizada para la sefializacién
de autopistas y carreteras estadouniden-
ses, fue disefiada por Tobias Frere —Jones.
El disefio una gran cantidad de variantes
de la Interestatal, lo cual la hacen de facil
legibilidad, al igual que produce un gran
impacto visual; también es una gran opcién
para el disefio de revistas periddicos e
incluso paginas web.
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El avance tecnolégico que presenta nuestra era actual,
es una verdadera muestra del poder que éste logra tener
en la sociedad; ha sido a la vez de gran ayuda si de
maneras de comunicar se trata, gracias a su facil aplica-
bilidad en los medios de comunicacidon; es asi como se
logra Video Mapping, una técnica que ha tenido gran pro-
greso y ha sido efectivo en tan poco tiempo, siendo asf
un perfecto ejemplo de evolucién en cuanto a tecnolo-
gias, su utilizacién consiste en la ubicacién de avanzados
proyectores de alta potencia en superficies bidimensio-
nales previamente escaneadas y modeladas en 3D, esto
permite proyectar animaciones, efectos y texturas que
llegan a ser muy realistas logrando asi dar vida a lugares
en la ciudad; ha logrado ademds aportar al espectador
una experiencia tan Gnica que resulta convirtiéndose

en una novedosa tendencia que se viene incorporando

a la industria de

la publicidad y el

entretenimiento,

siendo ésto lo

que genera mayor

bienestar a las

personas en la

actualidad; logra

ser una eleccion

predilecta por

grandes com-

pafifas que ven

rentable invertir en

este medio, su grado de aceptacién frente a un puiblico
que observa con atencién la evolucién de un proceso
que incorpora sonido, arte y disefio, reunidos en un solo
espectaculo.

Esta novedosa tecnologia ha sido aplicada en nuestro
pais en la pasada celebracion del bicentenario en

la Plaza de Bolivar en Bogotd, logrando aceptacién
por parte del publico que asistié al evento con

la expectativa de un espectédculo totalmente nove-
doso; la utilizacion de esta herramienta requiere
de un proceso que integra equipos de trabajo que
se encargan que todo funcione coordinadamente, ya
que se requiere de una ubicacién estratégica de los
proyectores para crear el ambiente en las superficies y
estructuras, que al integrarse con sonido de alta poten-
cia, ofrece al espectador un evento que resulta digno de
detenerse a admirar y contemplar.

La técnica consiste en su adaptacion, esta se puede utilizar
en espacios interiores donde se proyectan todo tipo de
imagenes, o en exteriores que integran grandes construc-
ciones y monumentos arquitectonicos que interactia con
su estructura mientras son proyectadas en estas complejas
formaciones; este Ultimo es el mas conocido e impresio-
nante pero a su vez el mas complicado, pues requiere de
una correcta organizacién de los elementos que implican
ademés, distintas condiciones ambientales y de logistica,
convirtiéndolo en una gran produccién audiovisual.

Se asegura un futuro prometedor como medio publicitario
ya que halogrado fusionar distintas expresiones artisticas
con el uso de tecnologia,
logrando ir mas alla del
mensaje habitual al que
nos hemos venido acos-
tumbrando, este nuevo
medio publicitario ha llegado
a tal punto de causar en
el publico un experiencia
mucho més interactiva con
el mensaje que se transmite;
de igual manera genera toda
una serie de sensaciones,
manteniéndolo atraido desde
su inicio hasta el final casi sin parpadear, incluso transforma
la percepcién de los habituales lugares en donde son reali-
zadas estas proyecciones.

Las posibilidades que aporta esta tecnologia la convier-
ten en una de las méas viables y efectivas a la hora de
ofrecer productos y servicios, es también un ejemplo de
cémo la cultura esta cada vez més receptiva a nuevos
canales de comunicacién y que de alguna manera se
hace parte de la creacion del mensaje, es aqui cuando es
tan importante detenerse un momento y cuestionarnos
acerca del papel que cumplimos en la transformacién del
mundo actual , obedeciendo asi a un cambio de mentali-
dad departe de una sociedad que cada dia es testigo del
nacimiento de nuevas ideas .

cuarenta&uno
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La publicidad es un medio que ha marcado
pautas a través de nuestra evolucién
y transformacién cultural, siendo cada

vez mas adaptable a grandes masas de
publico; entonces es necesario reconocer
que ha sido un factor muy importante para la
creacion de nuevos estilos y'maneras de
interpretar el mundo. Uno de los grandes
retos a los que estamos/llamados los
productores de imégenes, es la correcta
aplicacion del mensaje visual, causando
que este genere interés en un publico
que esta cada vez mas avido de ideas
y conceptos que se adaptan a la aplica-
cién de nuevas tecnologfas, como factor
de cambio en la relacion que guarda el
mensaje con el directo espectador, cada
vez mas involucrado con la eleccién de sus
gustos y preferencias.

En la actualidad, mapping es una téc-
nica audiovisual que lleva poco tiempo
en el mercado, pero su proyeccién

a futuro es bastante prometedoray
acertada a la hora de comunicar, ya que
logra una interacciéon mucho més directa
entre el mensaje y receptor, generando asf
confianza enlas:mds poderosas marcas
a nivel mundial, que ven en este medio
una gran rentabilidad y eficacia, llegando'a
generar gran .impacto y mayor recorda-
cién en un publico, que se siente-mds
complacido con la presentacién de un
producto como espectaculo que integra
entretenimiento, muisica, arte y tecnologia .

NATHAN DAVID REYES
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aciun 7 de junio de 1988 en
a bella ciudad de Medellin,
olombia.
Desde muy pequefio me
nteresé en el mundo del
disefio y este se convirtié en
i profesidn.
Soy Desarrollador Multimedia
Disefiador Grafico desde
ace ya 4 anos.

a Musica, es mi comple-
ento a la hora de crear algo.

Explota tu talento, no dejes
gue se lo lleve el viento!

apiz, wacom, vector, pince-
es, color musica y accién.
Eso es todo!

is Padres, sin duda
ellos son las personas
gue mas admiro y por eso
reo que son mi mayor
nfluencia. Asi a veces

is ideas suenen locas,
Siempre han estado ahf
presentes para escu-
harme y para apoyarme
ncondicionalmente. Todo

logrado se lo debo

a ellos.

Mi pasién por la musica.

Dedicacion.

Atodos lo que apenasinicianen
este maravilloso mundo del
disefio, le digo que mucha
paciencia y dedicacién.En
ocasiones el camino no
es facil, seguramente se
encontraran con muchos
obstaculos que los hara
‘medir el aceite”, pero eso
hace parte del recorrido.
iLas mejores cosas de la
vida toman tiempo!

Siento gran admiracidn
por todos los artistas que
han marcado la historia de
este género, y por eso con
mis ilustraciones trato de
rendir un pequefio home-
naje a cadauno de ellos,como
agradecimiento a tanta
inspiracion.

Destaco y admiro el trabajo
de Lorena Alvarez, Turcios,
Leo Espinosa, Andrés Ariza,
Fernando Forero y los chicos
de Carma Cobra: Felipe
Bedoya, Armando Mesfas,
Jean Paul Egred.Realmente
la lista es extensa, ya que
gracias a FuriaMag he tenido
la oportunidad de conocer

a gran parte de los mejores
ilustradores nacionales;
aunque se me escapan
cientos de nombres mas, sin
duda estos son para mi, los
que con su gran talento han
llevado la ilustracién Colom-
biana a otro nivel.

Desde hace ya 2 afios que vengo trabajando como director
general de FuriaMag, y como director creativo de una agencia
de disefio Espafiola. También estoy en varios proyectos muy
locos con algunos artistas locales, los cuales espero salgan a la
luz muy pronto.

Independientemente de si apoyan o no, creo que si uno es bueno en
algo, siempre tendra resultados positivos. Para nadie es un secreto que
Colombia es una tierra de talentos, y eso se ha visto refle-
jado dltimamente en el trabajo de los nuevos artistas, quienes
con su talento han dejado el nombre de nuestro Pais por
todo lo alto.

Desde hace mucho tiempo he venido explorando y
experimentado varias técnicas, creo que eso es lo que

me ha permitido crecer a nivel profesional. Pero ahora
estoy enfocado en la bldsqueda de mi propio estilo, un
estilo en forma de “células” que recrean la ilustracién y en
donde se destaca el color con el detalle extremo.

De pequefios todos sofiamos
con llegar ser alguien en
la vida, ya sea médicos,
deportistas e incluso
astronautas.Desde que
estaba en la escuela

me encantaba dibujar y
crear cosas con todo lo
que encontraba a mi
paso; siempre tuve claro
que me queria dedicar
disefio, el crear siempre
estuvo presente en mi, a
tal punto, que este se
convirtidé rapidamente
en mi estilo de vida.
Aunque considero que me
falta mucho por aprender
y recorrer, creo que tomé el
camino correcto.

WWW.JUANDAVIDGOMEZ.COM

WWW.FURIAMAG.COM

El proyecto FURIAMAG nace aproximadamente hace 2 afios,
cuando decidi arriesgarme a materializar una idea que tenia hace
mucho tiempo. Crear mi propia revista online, en la que se pudiera mos-
trar todo el verdadero potencial de las comunidades creativas de Colom-
bia, reunirlos en un sélo lugar para resaltar, difundir y apoyar su arte.
Brindandoles un espacio con el cual se sintieran identificados y llegar
a ser una fuente de inspiracién y retroalimentacién para los futuros
artistas. Fue un proceso extremadamente dificil, debido a que queria
lanzar algo que impactaray generara expectativa en el medio, ademés
todo el proyecto lo realicé sélo y me tocdé hacer las veces de pro-
gramador, disefiador, animador y hasta el de los tintos, por asi decirlo;
pero a la vez fue muy satisfactorio el saber que sin salir aiin una edi-
ciéon de FURIAMAG, gente de todas partes del mundo se encarifiaba con
el proyecto y compartian a través de las redes sociales sus conocimien-
tos, y en la que contribuyeron para nuestra primera edicién reconocidos
artistas de Brasil, Argentina, Estados Unidos, Bélgica, Alemania y Espafa
entre otros.

En este 2012, el proyecto evoluciond y pasé de ser solo una revista
digital a un blog de disefio. Una plataforma de informacién, innovacién
y aprendizaje con lo Ultimo en el mundo del disefio, donde pueden
encontrar: noticias, entrevistas, concursos, convocatorias, videos e
inspiracién diaria.

Con el lema de “Solo saldrdn los mejores”, esta nueva apuesta

de FURIAMAG por difundir el talento local, resulta exitosa, y

en tan solo los dos primeros meses, logra posicionarse como uno
de las mejores Blogs de disefio e inspiracién de
Colombia y Latinoamérica, todo esto gracias a
la calidad de su contenido.

Esto es solo un poco de lo que trata el pro-
yecto, pero en los préximos meses se vienen
cosas espectaculares; concursos, eventos y alian-
zas comerciales que hardn que muchos nuevos
talentos se den a conocer.

Asi que les recomiendo mantenerse conectados
a www.furiamag.com.

POR GISELL MANZANO RAMIREZ

UN LUGAR

UNA ADICCION
UN LIBRO

UN PECADO

UN SOFTWARE
UNA RED SOCIAL
UNA MANA

UN SUEND

UN ARTISTA
UNA PESADILLA
UN COLOR

UNA CANCION

UNA TECNICA

UNA PELICULA

UNA REVISTA

ILUSTRACIONES POR
JUAN DAVID GOMEZ
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TEGNOLOGIA

POR 0SCAR DANILO GARCIA

1. MAC MINI
Nuevo dispositivo de Apple. Su tamafio es muy reducido
(19,7x19,7 x 3,6 cms); se vende sin mouse, teclado, ni monitor;
pero se le puede agregar cualquiera que funcione con USB o
Buetooth. Peso: 3,02 libras.
2. MICROSOFT SURFACE
Par de tablets que intentaran sacar lo mejor de Windows 8 y RT.
Son prometedoras tanto por el disefio como por las posibilida-
des de los productos.
3. SAMSUNG GALAXY NOTE 10.1
Dispositivo que permite realizar varias tareas al mismo tiempo.
Un nuevo camino se abre para los disefiadores, los amantes del
arte y del color.
4. ASUS RT WINDOWS 8
Con sistema operativo Microsoft Windows RT, trae pantalla de
10,1 pulgadas, tecnologia SUPER IPS+, procesador TEGRA 3
QUAD-CORE y Gpu DE 12 nucleos.
5. PANTALLAS FLEXIBLES DE SAMSUNG
A partir de documentacién de Samsung Mobile Display se sabe

sobre la produccién de nuevos paneles AMOLED de la compa-
fiia coreana para 2012.

6. MICROSOFT ART TOUCH MOUSE
ArtTouch es un “ratén” plegable de viaje y el heredero del Arc-
Mouse. Microsoft lo lanzara a finales de este afo; Es compa-
rado con el Apple Mighty Mouse.
7. IPAD MINI
AllThingsD, el blog de tecnologia de “The Wall Street Journal’,
aseguré que puede haber retrasos en la produccion de este dis-
positivo. Se especula que éste vendera cerca de ocho millones
de unidades en temporada navidefia.
8. LUMIA 800
El mejor teléfono con Windows Phone 7.5 que se puede adquirir
actualmente. Se destaca por su amplia pantalla, la cual es muy
atil para jugar y visionar videos.
9. IPHONE 5
Cuenta con un Chip A6, pantalla de 4 pulgadas y es el doble de
répido en el despliegue de gréficos.
10. QLOCKTWO W
Es el nuevo reloj tecnoldgico creado por la empresa “Biegert &
Funk’”. Es un reloj pulsera elegante con tecnologia LED; da la
hora en letras.
11. TABLETA GRAFICA EASYPEN DE GENIUS
Cuenta con una superficie de contacto de 3x4 pulgadas y esta
rodeada de un pasamufiecas ergonémico. Tiene resolucién de
2560 LPIy 1021 niveles de presion.

cuarenta&seis

12. LG OPTIMUS 3D P920
El' LG Optimus 3D es el
primer teléfono celular
capaz de reproducir
gréficos 3D. Posee una smj
pantalla LCD capacitiva
de 4.3 pulgadas a 480 x
800 pixeles de resolucién, con tecnologia 3D
sin necesidad de anteojos.

13. HD LENOVO IDEA TABLYNX
Tableta convertible con Windows 8, se
puede transformar en un ordenador portatil
gracias a un teclado dock opcional. Mide menos de un centi-
metro de grosor; La pantalla ofrece una resolucién de 1.366 por
768 pixeles y es bastante brillante.

14. MULTITOUCH. MULTI-ANGULO. MULTIUSO
A pesar de que cuenta con una amplia pantalla de 27 pulgadas,
la A720 All-in-One es ultra-delgada y placentera de usar. El
disefio elegante de articulacion de su pantalla le permite ajus-
tarla desde 5° hasta 9o°.

15. HP TOUCHSMART 520
Si hablamos de HP y nuevo equipos, hay que mencionar a
Beats Audio, que le pone un subwoofer especial al modelo HP
TouchSmart 520 (23 pulgadas).

el a’u.sfmzo
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Programas de Pregrado iUnete a los mejores!
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Ingenieria de Sistemas Enfermeria
gt Medicina
Ingenieria Ambiental Ny thas
LIS Terapia Respiratoria
Ingenieria Industrial G o P
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Ingenieria Sanitaria

Laboratorio Clinico
Instrumentacion Quirdrgica Chiauicaiics
Ingenieria Mecatronica PR, 1104 9 Sogamnsu Ch‘qmnq"iré-
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Programas de Postgrado www.uniboyaca.edu.co
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Especializaciones
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Estimulos e Incentivos Académicos:
- Beca al mérito académico para el "Mejor Bachilier”
- Beca al mérito deportivo vy cultural
Beca al estudiante con mejor promedio semestral
- Beca al estudiante con mejor promedio acumulado

Inscripciones y matriculas:

TUNJA Campus Universitario! Carrera 2* Este Mo, 64 - 169 Tel, (B) 7450000 - Fax. [B) 7450044
SOGAMOS0 5ede; Carrera 9 Mo, 28 - 41Barrio El Recreo Tels.: (8) 7720222 - 3166901644
CHIQUINGUIRA Sede: Carrera 8 No, 16 - &6 Colegio El Rosario Tels. [B) 7263156 - 3175729788

YOPAL Oficina: Carrera 19 No, 7 - 24 Tels: (8] 6348018~ 3174051130
BOGOTA Cficina: Carrera 13 Mo, 93 - 85/ OF. 306 - Tels. [1) 6170298 - (116170367

Cridito educative con: Banco Pichineha, ICETEX, Findnchera Comultrasan, Banco de Ocoosdente y Bantolomis

- Descuento para egresados de pregrado que deseen

- Descuento para grupos de la misma empresa
- Descuento para 2 .o mas miembros de la misma familia

adelantar estudios de postgrada E h
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