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EDITORIAL
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COSAS QUE PAREGEN LIBROS

Por: D.G. Ana Milena Castro Fernandez. *

“Antes de todo, quiero recuperar los encantos inmediatos del arte
Quiero poner a la gente a jugar y manosear, a escudrifiar

v a resolver como un rompecabezas lo que le pongo en frente.

Quiero encantar, quiero oir exclamar: “pero... jqué lindo

1

Pero mds que nada y ante todo, quiero que a la hora de la seduccion

de la que es capaz un objeto bien hechecito, bello o extrafio y sin explicacion, que

cada una de estas obritas ponga a pensar a quien las manipule.

omo lo lei de un Disefiador muy famoso (Tschishold), en términos

sencillos, deben ser de un tamafio que mis manos pueden cargar. Por

esta razon no pueden ser demasiado grandes y preferiblemente es-
tar al alcance de las capacidades visuales humanas, por lo mismo tampoco
pueden ser muy pequefios. Tengo muchos, todos hermosos, y los presto con
dolor porque asi he perdido varios de ellos, los consigo esencialmente por
interesantes y por bellos. Conté en mi casa muchos mas de los que puedo
contar hoy. Desde que tengo memoria, he ido acumulandolos como tesoros
invaluables por diferentes razones, inicialmente porque abren la puerta a
mundos que estan muy lejos del mio.

Arriesgadamente enfrento su alma (porque la tienen) y sin extrafieza des-
cubro tal puerta hecha de papel. Cosida por un costado, recubierta de un
material tanto mas rigido que el de su interior. Una vez dentro, llenos estan
de letras, dibujos o fotografias; eventualmente de las tres cosas. Llegar al
libro es siempre un descubrimiento sin par, cada libro contiene en si aque-
llo a lo que no me atrevo, es tal vez por eso que aun no se diluye el cosqui-
lleo producto del asombro ante lo guardado en sus paginas.

Indiscutiblemente, Juan Pablo Castell, Jean Baptiste Grenouille, Vlad Te-
pes, Aureliano Buendia, Arturo Coba, Juan Tenorio, Horacio Oliveira, Romeo
Montesco, Hamlet, Edipo, Ulises, Aquiles o el Quijote, Dante o la misma
Maria del Carmen Huerta, me han ensefiado que leer es un acto poder. Estos
nombres entre tantos otros, han encausado los pensamientos, acompafia-
do las madrugadas y orientado la escuela basica de muchos y por supuesto,
desde la perspectiva de ser tan solo algunos de los productos de las mentes
mas brillantes del ingenio humano; todos estos nombres tienen en el re-
cuerdo de cada quien, un sitio de especial relevancia.

Mas alla de lo dicho, en cada libro, cuya naturaleza fisica se ha mante-
nido mas o menos intacta los dltimos ocho siglos, se confunden elemen-
tos de trascendencia académica tanto como aspectos puramente visua-
les, que validan una industria la cual por un nimero semejante de afios
se ha encargado de la produccion de distintos tipos de libros. Desde los
invaluables incunables, hasta el moderno libro Arte o el libro de artista,
pasando por los maravillosos elzevirianos. Los primeros, definidos como
aquellos libros impresos durante los primeros 50 afios de la historia del
libro de tal condicion (1450 a 1500 dC), con caracteres mdviles, de los
cuales en Colombia se conservan algunos ejemplares en el Fondo Antiguo
de la Biblioteca Nacional de Colombia.

“Elincunable mas antiguo que custodia la Biblioteca Nacional de Co-
lombia se titula De la veracidad de la fe catdlica, y fue elaborado en Ve-

"3

necia en el afio 1480

"o

De igual manera, los libros llamados elzevirianos. Un elzevir se define por
la Real Academia de la Lengua como, “Perteneciente o relativo a los Elzevi-
rios, célebre familia de impresores holandeses cuya actividad transcurrié en-
tre 1580y 1712.”

Estos valiosos y pequefios impresos en Holanda por la mencionada fa-
milia, cuyos integrantes realizaron un importante trabajo editorial que se
destaco entre otras cosas por su cuidada encuadernacion y la milimétrica
calidad de la impresion de sus ejemplares con tipos géticos.

“En 1620 obtuvieron el titulo de impresores por la Universidad, estando
entre 1622 y 1652 su mejor momento econdmico. La calidad y ntimero -en
torno a las 1600 ediciones- de sus impresiones es lo que les ha hecho desta-
car desde entonces.”

Finalmente, es interesante ver como el libro, se constituye en recurso y
retoma su valor como obra de arte, tal como fue considerado en sus ini-
ciales versiones manuscritas, donde la imposibilidad tecnoldgica potencid
el quehacer de los amanuenses® para heredar a la cultura tan bellos ejem-
plares. Enmarcado en la definicion de Libro Arte, aquel libro no solo inte-
resante y bello, sino técnicamente reproducible, se convierte en soporte
de conocimiento y expresion gréfica que revitaliza el papel del libro en la
sociedad moderna, como un espacio al cual se recurre desde las mdltiples
aristas del arte y otras disciplinas conectadas con la complejidad del fluc-
tuante mundo de la cultura.

Se reconoce de igual manera la posibilidad de hablar del Libro de Artis-
ta, donde este producto se convierte en objeto de trabajo y de contempla-
cion a la vez, siendo el resultado de la investigacion estética del artista
mismo, quien extiende sus recursos plésticos a las paginas de la obra.

Mas alla de tales complejidades semanticas, se sugiere desde esta Edi-
torial, retomar el curso de la historia, acceder desde las posibilidades
del disefio o desde la lectura infatigable al buen libro. Honesto y siem-
pre con tiempo, el mejor aliado de la dispersa memoria, hoy tan inmen-
samente digital como intangible. Cada detalle perdido, los mas intrin-
cados discursos, interesantes historias, valientes argumentos o las mas
hondas complejidades de la ciencia, surgiran de sus amables paginas
para convencer una vez mas, para no perder la perspectiva o bien para
alimentar la practica.

EL libro, bien sea como insumo o como posibilidad de trabajo para el di-
sefiador grafico, siempre afecto al cambio y a la modernidad, es espacio
connatural de su quehacer. A su vez, la industria editorial y su producto,
en todas sus acepciones, se convierten en inmenso recurso dentro de la
construccion visual que nos compete.

1 Directora del Programa de Disefo Grafico de la Universidad de Boyaca. Disefiadora Gréfica egresada de la Universidad Nacional de Colombia.
2 Microemergencias Macrobibliofilicas. 10 Obras de Gabinete recientes. Textos visuales. Felipe Ehrenberg.
Disponible en http://www.redlibrodeartista.org/IMG/pdf/08_LibrObjeto_Texto_FE.pdf Retomado Abril 11 de 2011
3 Disponible en http://liberlibribecler.blogspot.com/2009/02/historiarum-titi-livii-1678.html Retomado Mayo 3 de 2011
4 Persona que tiene por oficio escribir a mano, copiando o poniendo en limpio escritos ajenos, o escribiendo lo que se le dicta.

5 Disponible en http://www.bibliotecanacional.gov.co/recursos_user/exposicionesvirtuales/incunables/caracteristicas-de-un-incunable.html Retomado Mayo 3 de 2011






n mi opinion

Puertas reconoce

que es bueno
tener un website

dado que es una forma de dar a conocer los trabajos,
al tiempo que permite crear un vinculo
comunicacion con personas

que tienen los mismos intereses sobre disefio grafico,
por tal razon,rexnaianens
cesarpuertas.com,

ésta surgio por el deseo de publicar su portafolio

y dar a conocer su trabajo,

ol cual tiene DU @STO 3< s’ Comploto
cuando analiza los trabajos
y los de los demas.propIos
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OBLIOUA

iadondgjiremos a parar?

unisono

torcida pero derechita

colombiana
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jaberrante, presidente!
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Imagen tomada de: http://typophile.com/node/12608 - mayo de 2011

URBANA

auire a mrersmmo COnkemparoy I‘}.:‘l e

ECOI'IOIIIEtI'IC

H-'lF-ll'JO!l EN EL CROS COTIDIARNG DE BOGOTA

signage systems

i transportation systems in o big ity

METRO DE BOGOTA

Jarme 3 MSS LTI 07 of delnaats Tamal fan cronalate!

. i . iy = S RSTE  wEy a—

v
T S S TR LT ERD R

[ —— e
L P ——
e -
T T L e L

[ P

10

Dentro del catalogo de tipografias que presenta Cesar Puertas encontramos las

siguientes fuentes: Bolivar, Bolivar Dingbats, Buendia, Buendia Bold, Buendia

Extrabold, Buendia Thin, Obliqua, Obliqua Bold
la revista Semana), Urbana, Urbana Bold, Urbana.

a Obliqua es una tipografia en

la cual se jugd con las letras

girandolas y volteandolas;
tuvo su origen en unos dibujos que
pasaron a medio digital en forma de
boceto, y a medida que se fueron vec-
torizando estos trazos, Puertas realizd
cambios que mejoraron su fuente, la
cual, a punto de terminarse, presen-
t6 un problema con los espaciados, lo
que conllevo a la realizacion de unos
cambios en la forma de las letras.

Estos obstaculos hicieron que
Puertas aprendiera mas para su for-
macién como tipdgrafo, pero des-
pués de que paso el tiempo logro el
objetivo que se propuso, una buena
tipografia en términos técnicos cuyo
resultado, dicho por él fue “una letra
torcida pero derechita”.

Entonces quiso darse a conocer, por
lo que decidié vender su creacion a
empresas que para él eran importan-
tes, pero como las cosas no son tan
faciles obtuvo respuestas negativas,
sin embargo, contindo insistiendo y
como dicen algunas personas, el que
persevera alcanza, de manera que fi-
nalmente consiguid que su fuente
tipografica fuera comprada por Agfa
Monotype después de hablar con el
director de ésta. =)

utilizada para el cabezote de

Otra creacion tipografica de Puertas es la Fuente Ur-
bana, en la que tuvo como inspiracion su ciudad na-
tal Bogota D.C., y el transporte piblico en ella. En esta
oportunidad, se quiso innovar, en vez de copiar fielmen-
te lo que para ese momento estaba hecho. Asi entonces,
se buscaron soluciones a un problema que se generd por
falta de espacio, como habitualmente ocurre en las gran-
des ciudades.

Esta tipografia es bastante sélida, pues se caracteri-
za por sus astas ascendentes y descendentes cortas para
ahorrar espacio a lo alto y a lo bajo, y por ser condensada
para el ahorro de espacio a lo ancho, ademas posee contra
formas que facilitan la lectura desde distancias lejanas.
Al momento de crear esta tipografia no se le presenta-
ron tantos problemas como con la Obliqua, ya que para la
construccion de la fuente tipografica ya tenia un conoci-
miento més profundo de los pasos que debia seguir y el
manejo del espacio; por esto, dice Cesar Puertas: “...el
proceso de disefio de una tipografia debe ser algo como:
conceptualizacion > dibujo del esqueleto > dibujo de de-
talles > sectorizacién > armada > espaciado > kerning >
ligaduras > hinting...".

Quise tomar como referencia de su trabajo la manera
como llegé a formar las tipografias Obliqua y Urbana,
basicamente porque éstas fueron sus primeras creacio-
nes y lo dieron a conocer en el medio de las fuentes
tipograficas.

Por otra parte, estas dos tipografias debido a la forma
como se logré su construccién, nos muestran un punto de
comparacion entre si, evidenciandose en la primera, un
proceso sin experiencia y en la segunda, otro elaborado
con mas precision y sin cometer los mismos errores que se
presentaron en un principio.

La vida de este tipografo nos muestra que en el campo
profesional si nos esforzamos por algo y nos gusta lo que
hacemos podemos conseguir grandes cosas y reconoci-
miento, y no como pensamos muchos estudiantes e in-
cluso algunos profesionales en el Disefio Grafico, que nos
graduamos y no hay nada que hacer, que el disefio en Co-
lombia no sirve como profesion, pero yo me pregunto, si
a Cesar Puertas le funcionaron sus estudios y le sirvieron
para ser reconocido por sus tipografias en grandes empre-
sas ;porqué a nosotros no nos van a servir nuestros cono-
cimientos para demostrar que el Disefio Grafico en Colom-
bia si funciona?

Y usted adn piensa que ;La culpa es de nuestro entorno
de trabajo o de nosotros por no esforzarnos para que nues-
tro trabajo funcione? %*

3102283676

.
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.
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2304077 Cel

Cll 32 sur # 52 A - 67 Barrio el Tejar

Diseno y confeccion en cuero

Bogota - Colomb

Tel

:
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IMAGEN CORPORATIVA

L4 EXPERIMENTACION CON

TEXTURAS, GOLOR ¥ TRANSPAREN-

CIAS. HOY EN DI4 NO SON UNA
RESTRICCION PARA MARCAS
SOBRIAS 0 SERIAS

POR. DIEGO PEREZ C.

a Imagen Corporativa es un campo en el Disefio que per-
mite la apropiacion de una serie de conceptos para conver-
tirlos en una sola identidad grafica empresarial. Asi mismo
las tendencias de este campo han ido cambiando a medida
que la grafica ha evolucionado, la modernizacion de image-
nes ya establecidas, la experimentacion con texturas, co-
lor y transparencias, hoy en dia no son una restriccion para
marcas sobrias o serias y los clientes han tomado riesgo en
post de la innovacion y el impacto. Estas nuevas tenden-
cias puede que generen dichas sensaciones en cuanto a lo
visual se refiere, pero no tenemos que olvidar que la cons-
truccion de cualquier disefio requiere de una funcionalidad
para poder establecer una marca realmente clara y consis-
tente, cuando la marca se construye a partir de efectos y
variacion excesiva de la forma, no genera una condicion fa-
vorable, y tal vez no funcional. >
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04, PARTES

El valerse de un solo elemento para
construir toda una imagen es un re-
curso muy interesante generar una
textura a partir de una sola forma, le
da un valor agregado a la marca pero
en algunos casos hace que la imagen
se sature y que no transmita con cla-
ridad la corporeidad. Esta es una de
las tendencias que mas cuidado re-
quiere a la hora de ser implementa-
da como imagen corporativa, ya que
puede dar connotaciones distintas a
lo que se quiere comunicar.

w
(V]

07. FoLvo

Es un tipo de imagen que se vale de
la estructuracion de una forma a par-
tir del la expresion mas pequefia del
disefio, el punto, el cual si es bien
utilizado puede lograr efectos visua-
les muy llamativos, estableciendo asi
un estilo que permite una atraccion
visual excelente y una armonia clara
en los elementos que la componen,
pero es de notar que en algunas oca-
siones la imagen demuestra satura-
cion convirtiéndose en algo tedioso
al verlo.

N

10, GUIRNALDA

Elaborado a partir de formas ondea-
das, este tipo de imagen corporativa
sugiere una serie de elementos or-
ganicos que hacen de la imagen un
elemento delicado y flexible. El estilo
guirnalda marca una tendencia a lo
florido haciendo que la marca con-
tenga elementos ocasionalmente in-
necesarios, sin embargo, la evolucion
grafica ha permitido un mejor uso de
este tipo de adornos y los ha conver-
tido en elementos funcionales para
una identidad grafica.

N/

0. PIXEL

En la era contemporanea, las ima-
genes se califican por pixeles, entre
menos contenga la imagen es de me-
nor calidad, sin embargo, las nue-
vas tendencias se apropian de esto
para construir imagenes de impacto
y funcién muy valederas al discur-
so que la empresa propone, tenden-
cia que resulta ser tanto arriesga-
da como interesante, pero requiere
de mucho esfuerzo para lograr una
imagen verdaderamente funcional de
este tipo.

0. PEEPSHOW

Para este estilo la imagen se vale de
texturas abstractas muy coloridas,

sin embargo, en ocasiones la imagen
contiene gréficos sin sentido que no
aportan ningdn tipo de beneficio. Esto
también depende del disefiador, ya que
él decide como la marca aprovecha di-
cho recurso, si la imagen definitiva-
mente no va acorte con el estilo es
mejor no implementarselo, siendo el
Peepshow utilizado mas para la refor-
ma de la imagen que para la construc-
cion de la misma.

11. MANCHAS

Como se puede notar, las manchas
son un elemento a aprovechar en la
construccion de un disefio, aplicén-
dolo en la imagen corporativa es de
gran riesgo para la empresa, ya que
la marca puede verse sucia y a veces
no ser distinguida del todo a simple
vista, sin embargo existen empresas
que se han apropiado de este tipo
de elementos para construir una
imagen innovadora pero dudosamen-
te funcional.

06. HEXAEDRO

El engafio visual es uno de los atri-
butos mas sofisticados que se posee
dentro de la construccion de la ima-
gen, el hecho de jugar con la visuali-
dad del espectador, hace que la ima-
gen tenga un alto contenido grafico,
el hexaedro es otra forma tridimen-
sional de la cual se basa el disefio de
imagen corporativa.

09, EXPLOSION

Como su nombre lo indica, el esti-
lo sintetiza una explosién ya sea
con lineas, puntos o la combina-
cion de los dos, generando otro
tipo de connotacion visual que
hace que la imagen contenga un
alto grado de impacto y ademas
construya a nivel gréafico la diver-
sificacion de la empresa.

12. MOTIVOS

Implementar motivos para cons-
truir una imagen como si fuera

un collage es una de las tenden-
cias mas innovadoras, no por esto
la mas coherente, pero es de notar
que este tipo de imagenes sugieren
un alto nivel de trabajo grafico,
aunque de eso no siempre depende

la funcionalidad. =2

10 n 12

A IMAGEN CORPORATIVA HA
AMBIADO EL CONCEPTO b
0/ CI04D Y CONTUNDENCIA
OF INNOVACIO /(T

De lo anterior es evidente que la imagen corpora-
tiva ha cambiado el concepto de simplicidad y contunden-
cia, por el de innovacién e impacto, sin embargo, la ima-
gen corporativa es un elemento el cual debe establecer
una recordacion perdurable y una identificacion facil para
que asi se logre una considerable posicion de la marca. La
funcionalidad de estos nuevos estilos por ahora son discu-
tibles, pero pensemos que la imagen corporativa es mucho
mas que un imagotipo, logotipo o logo simbolo, la ima-
gen de una empresa se construye a partir de la arquitec-
tura, la publicidad, la organizaci6n empresarial, la aten-
ci6n al cliente y una serie de elementos que hacen que la
empresa posicione una buena marca frente al pablico, sin
embargo, tener una imagen gréfica contundente, un buen
nombre y un buen slogan, hace que la gente no sea capaz
de olvidar a la corporacion, es alli cuando podemos decir
que se ha hecho una buena imagen corporativa. [/
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n los dltimos afios la publicidad ha
comenzado a cambiar; el uso de nue-
vas tecnologias se aplican con mayor
frecuencia en el desarrollo de campa-
fias publicitarias, las redes sociales,
la web, el moévil, etc., permitiendo
que la informacién se transmita de
manera mas rapida y con la venta-

ja de que es susceptible a cambios,
la publicidad se ajusta de acuerdo a
las necesidades del consumidor, pero
ademés es evidente otras facilidades
que tiene la tecnologia en cuanto a
de trasmitir informacién se trata, uno
de estos ejemplos ya es posible en-
contrarlo en nuestro pais, las LCD (Li-
quid Crystal Display), las cuales se les
conoce como vallas digitales, estas
tienen una ventaja en comparacién

a las vallas publicitarias normales;
dichas LCD son dispositivos que ma-
nejan un hardware y un software, es
decir son conectadas a una PCy sus
contenidos y la reproduccion de los
mismos, pueden ser manejados me-
diante un sistema operativo. En otras
palabras la presentacion de informa-
cion no se limita a una imagen, si no

que permite incluso la proyeccion de
video y audio, mediante el uso de un
programa digital que ademas tiene la
capacidad de crear secuencias de re-
produccion. Asi pueden presentarse
mas de una produccion publicitaria,
es decir puede transmitir mas spots y
mensajes en un mismo y minimo es-
pacio, las imagenes y el texto en mo-
vimiento producen mucho mas impac-
to sobre el cliente.

Otra ventaja de la sefalizacion di-
gital es que los contenidos publicita-
rios pueden ser asociados con mayor
facilidad con la marca de las corpora-
ciones; cuando se transmiten algunos
comerciales de productos con pan-
tallas LSD directamente en los sitios
de compra, el cliente los interiorizara
y recordara en qué lugar los ha vis-
to y los asociara directamente a una
marca empresaria. No solo se vende
el producto como tal sino que ade-
mas ayuda a reforzar la imagen de la
empresa.

La sefalizacion digital en compa-
racién a la pauta en TV, trasmite la
informacion constantemente, mien-

tras que un comercial en television
es transmitido 2 o 3 veces en el dia;
esta ventaja ayuda a la recordacion
del producto y es mucho mas barato
para la empresa.

En ese sentido se hace evidente
que la sefializacion digital gene-
ra comunicaciones y actividades en
donde se fomenta el comportamien-
to de compra y se motiva al con-
sumo, ademas de ser mas efecti-
vo en la medida en que se adaptan
los contenidos publicitarios a los
grupos objetivos. Pero también se
puede considerar que son menos ca-
ros a largo plazo, esto plantea una
discusion acerca del futuro de los
sistemas de impresién y medios de
comunicacion. Segln Josh Bernoff®
“Los expertos han estado declaran-
do el final de los medios de comu-
nicacién y la publicidad desde hace
afios, pero hay tendencias reales que
puedes ver.
Este pequefio fragmento nos plantea
un futuro poco promisorio a los que
se valen de la publicidad como sus-
tento, medios de comunicacién (TV,

Ry
wd

6 Josh Bernoff es vicepresidente de Forrester Research, autor del libro “El mundo groundswell: Cdmo aprovechar los movimientos sociales espontaneos de la Red
(2008)“. Una de las principales referencias mundiales en el &mbito del uso social de la tecnologia.
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radio, prensa), utilizacion de medios
de impresion; seran remplazados por
los medios digitales de sefializacion,
la cuestion es que ya no se pagaran
pautas publicitarias en prensa, radio,
television, ni se mandaran a hacer
vallas, carteles, afiches, etc., o por
lo menos se disminuira la utilizacion
de éstos a tal punto que serian in-
sostenibles; de este modo la publici-
dad pasara a ser manejada por medio
de “bytes”, las campafias publicita-
rias se desarrollaran y se proyectaran
mediante el uso de contenidos digi-
tales emitidos a través de pantallas
LCD, plasma, LED, entre otras, que
seran instaladas en carreteras, ca-
Lles, avenidas, centros comerciales, y
que ademas seran financiadas por las
mismas empresas, lo que represen-
ta un ahorro significativo en cuanto
a lo que éstas gastan en el desarro-
llo de las campafias publicitarias para
sus productos.

Pero aqui no acaba la discusion,
el uso de las famosas redes sociales
(Twiter, Facebook), asi como inter-
net en general, ya nos estan indican-
do hacia donde se esta dirigiendo la
publicidad, ademas de tener mayor
impacto en el observador, ser mas
masiva y eficiente, la publicidad via
internet y movil, permite al usuario
interactuar con los contenidos, la pu-
blicidad profundiza en las necesida-
des, gustos, y deseos de los clientes
y las empresas pueden acceder mas
facil a ellos mediante esa interaccion,
la pregunta es ¢hasta donde puede
llegar las empresas para vender sus
productos?, tal vez en unas pocas dé-
cadas ya se hable con mas frecuencia
de la publicidad personalizada, y las
empresas tengan una base de datos
con informacion personal de cada uno
de sus clientes, e incluso se llegue a
invadir la privacidad de las personas,
violando sus correos electronicos, ac-
cediendo a sus computadoras perso-
nales, a los estados de sus cuentas
bancarias, por solo decir algunas de

las maneras en las cuales se utiliza la
tecnologia para obtener informacion

personal, que entre otras cuestiones

va acabando cada vez mas con nues-
tros espacios de intimidad.

Ahora bien, la sefalizacion digital
conocida también como “Digital sig-
nage” sera cada vez mas comdn con-
forme pasen los dias; nuestra manera
de interactuar con la tecnologia se va
ampliando, el Disefiador Grafico sera
uno de los directamente implicados
en esta nueva manera en el que se
difundira la informacion y tendra que
adaptarse a este reto, ya no serd sufi-
ciente la conceptualizacién, produc-
cién de imagen, o material grafico,
sino que ademas tendra que mane-
jarse una amplia gama de progra-
mas digitales, mas alla de editores de
imagen y video, tendra que incursio-
narse fuertemente en muchos campos
de la publicidad y de la programacion
de Software, el disefiador manejara
mucha informacion y la utilizara efec-
tivamente en la medida en que sea
capaz de mostrar sus ideas mediante
LSD, o via WEB, es decir que tenga la
capacidad de digitalizar su trabajo y
mostrarlo via multimedia en cualquier
formato en que sea exigido.

Para concluir decir que la sefaliza-
cion digital puede ampliar el campo
de accioén del disefiador, pero
también es una realidad que cerra-

ra otros espacios, el Disefiado Gra-
fico tendra que estar en constan-

te capacitacion y actualizacion en
la medida en que aparezcan nuevas
tecnologias, pero ademas tendra
que asumir nuevos retos, nuevos de-
safios que lo llevaran a ampliar su
campo de accion. Y
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I * L fotografo, al igual que

el escritor, tiende a ver un
mundo mas alld del objetivo de su ca-
mara, un mundo casi fantastico donde
su ojo percibe masas con formas ex-
traordinarias, las cuales, el especta- "%
dor comin no puede ver. Es alli don-
de comienza a redactar su historia; el
escritor utiliza varios métodos para
narrarnos un suceso, como la crénica,
el cuento, la novela literaria, entre
otros, pero debe saber el tema que va
a tratar o por lo menos tener amplio
bagaje, de igual manera el fotografo
usa diferentes tipos de encuadres, lu-
ces, recrea espacios, etc., debe tener
profundo conocimiento del tema a
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fotografiar, proponer y disefar su ef: lo més import apro-
torno pero, los dos poseen una (nica' encuadre, el momen
semejanza, la imaginacion. ) ! al ¢ 't.c’)grafo decide
Imaginar cumple un factor imporan- % obt 123 3 .ce_[l]tar que esta
te tanto para el escritor como para el ‘sucedfe nfo:rpl, lo que
fotografo, incluso para el espectadot VERERGIGE
les permite hacer realid nundo o, ifliciando su estilo propio de na-
lleno de nuevas propuestds er j 1as per onas creen que
estd sujeta la imagen, ya sea por‘el =\ aqu q aj d idad de re- ¥
simple hecho de recrear una accion & . dactar oeseldnico
en nuestra mente o retratarlo. , ue pue ﬂ'l

Para el fotografo el término ima- ,;"i r de b,
gen es basicamente lo que debe amb :

plasmar para generar al espectador por.
sensaciones y sentimientos de ape- #
go al producto, por lo cual la ima-

gen debe evocar texturas, tonos,
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a narracion en la fotografia, comienza cuando el fotografo tiene

una idea y desea platearla bocetandola, lo anterior sucede cuando
se trata de la fotografia publicitaria y/o artistica, en cuanto a la fotografia de
reportaje, la imagen esta sujeta al acontecimiento mas importante que esté
sucediendo en el momento, ya sea en forma de documental, crénica, noticia,
relato y toda aquella informacion que el espectador perciba como una histo-
ria, en la fotografia naturalista, submarina y microscopica, acerca al especta-
dor a lo que no puede poseer, a lo que se le es imposible adquirir facilmen-
te, tal como microorganismos, satélites, fauna silvestre, etc., por lo tanto se
intuye que la fotografia, como bien ya se ha hablado anteriormente, muestra
al espectador cierta informacion, la cual esta cargada de simbolos y cddigos
culturales, sociales, etnograficos, politicos, topograficos, entre otros, asi que
es la forma grafica con la cual se registran acontecimientos, capturando en el
momento preciso la imagen. >
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Para crear una imagen pertinen-
te, no basta con colocar el dedo en el
obturador de la camara, el fotografo
debe platearse una idea, por mini-
ma que sea debe hacerlo, lo siguien-
te es tener la actitud, la disposicion,
un buen encuadre, y lo que desta-
ca a un fotografo de otro, el ojo, es
cierto que una buena maquina ayuda,
pero jamas reemplazara el ojo agudo
y perceptivo de un fotdgrafo, el cual
por desgracia, no desarrollan todos
los seres humanos. Son muy pocos
aquellos que llegan a tener la mirada
tan desarrollada como para poder ob-
servar las maravillas que nos brinda
este hermoso mundo, lleno de sorpre-
sas listas para ser capturadas por una
pequefia caja que se roba los rayos
de sol y las piezas fisicas, para luego
producirlas en masa y que toda una
poblacion reconozca qué hay a su al-
rededor.

No obstante, existe un selecto
grupo de espectadores que pueden
entender y apreciar el interés del fo-
tografo al haber capturado la imagen,
lo que quiso mostrar, lo que decidio
documentar, ya que no todos son ca-
paces de distinguir la composicion,
la textura, la iluminacién, el angulo,
el encuadre y demas items a los que
esta sometida una fotografia, tenien-
do en cuenta que los términos ante-
riores, se refieren a la descripcion de
la imagen. Existe otra clase de ele-
mentos que ayudan a componer una
fotografia, tales como, la época, la
locacidn, la ubicacion, los cuales dan
datos exactos de la imagen fotogra-
fiada, sin embargo, no son los Gni-
cos elementos que pueden describir
la situacion de una fotografia, si una
imagen esta saturada de elementos
descriptivos, tiene una angulacion y
un encuadre que no han sido previa-
mente analizados, el resultado por lo
tanto sera indeseado. =
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La narracion de una fotografia, depende inevitablemente del encua-
dre que se le dé a través del visor, por dicha razon, es importante tener en
cuenta la angulacion que tenga y el encuadre mismo, ya que si no se hace
debidamente, se le mostrara al espectador otro tipo de informacion que
no ha sido previamente estudiada; también hay que tener en cuenta que
si la imagen esta saturada de varios elementos que sean repetitivos en
la composicion, la imagen se vuelve ilegible, por tanto es mejor capturar
solo lo esencial, para lograr buena narracion del tema.

En conclusion, se deben tener en cuenta los siguientes aspectos para la
realizacion de cualquiera de las tematicas mencionadas anteriormente, en
la fotografia publicitaria, de estudio o artistica, la narracion de la imagen
es muy importante a la hora de vender un producto, por lo que el fotégra-
fo debe hacer un estudio previo de luces, de composicion, encuadres, posi-
ciones del modelo o de los objetos a fotografiar, el escenario, el tema que
quiere retratar o el que se le ha sido propuesto por un publicista para una
buena produccién. En cuanto a la fotografia naturalista, el fotografo nece-
sita la ayuda del sol, ya que por lo general es el proveedor principal de luz,
la composicion y el encuadre son basicos, pero para resaltar mas el entor-
no, ya sea la fauna, la flora, los microorganismos, lo esencial es utilizar el
plano detalle o primer plano (PP), en cambio, para la fotografia de repor-
taje, el recurso del fotografo cambia totalmente, ya que es sometido a lo
que esta pasando en el momento, a una historia que quiera mostrarle al
espectador, o a una noticia que esté sucediendo. Y
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L comic por muchos afos nos ha aden-
trado en un mundo de fantasia e imagi-
nacion deshordante, un espacio creado
por individuos alternativos y de gran
inspiracion, una esfera para el humor,

la critica, el intelecto y el analisis; una
zona que estimula de inmediato las ve-
leidades paternalistas de los organizado-
res. Asi, los comics, en su mayoria refle-
ja la implicita pedagogia de un sistema y
funcionan como refuerzo de los mitos y
valores vigentes, segln ginebrino Topffer
(humorista y dibujante) se refiere a los
suefios manufacturados, enfocados bajo
una tonalidad genuinamente comica.

“La estética de la ilustracion, el humor
politico y el periodismo satirico refuer-
zan los temas que conceptualizan al co-
mic, es alli donde encontramos distintos
argumentos a la hora de crear y elaborar
una historieta o comic”.

Un lugar para el texto (bocadillo), la
cartelera y el cartucho (la voz del narra-
dor), la imitacién de sonido (onomato-
peyas), la imprenta (las letras y la ima-
gen) fortalecen el lenguaje verbal que
utilizamos en el momento de interpre-
tar cada vifieta o cada cuadro del comic,
sus escenarios fantasticos y maravillosos
complementan un estilo propio para des-
cifrar de manera concisa las acciones que
estan realizando los personajes; existen
variedad de escenarios, reales e imagina-
rios, y seg(n el tiempo y el lugar donde
se crea la historieta se desarrolla el es-
cenario, gético, surreal, de esta manera
establecemos formas bésicas y novedo-
sas que entrelacen la informacion con
diferentes movimientos artisticos que
enriquecen y son el soporte a la hora de
crear historietas o comic. El comic tiene
como caracteristica una lectura rapida,
las descripciones de los sucesos se hacen
a través de valores pictogréficos y de la
tipografia; también se utiliza un lengua-
je particular o coloquial, el cual lleva al
lector a dilucidar esta composicion grafi-
ca de manera comoda y atractiva.

Las Pinturas murales egipcias o grie-
gas, relieves romanos, vitrales de igle-
sias, manuscritos iluminados, cddices
precolombinos, Biblia pauperum, etc.
Han repercutido de manera positiva en
los avances artisticos mordernos y han

sido un baluarte en la conformacion de
nuevos signos y formas de expresion, la
prensa se ha convertido en un soporte

en la divulgacion de nuevas historietas,
aplicadas en entornos sociales y cultura-
les, esto enfocado a un piblico general,
éste medio se apoyo de la imprenta para
generar un mayor esparcimiento y asi for-
talecer los lazos entre el lector y el autor,
con la ayuda de la imprenta se inicia la re-
produccién masiva de dibujos de tal modo
que se originen otros estilos de historieta
mas detallados y con mas contenido; en-
contramos diversos temas de ciencia fic-
cién y animacién, creando personajes con
variedad de caracteristicas que los hacen
auténticos y originales tales como: Los 4
Fantésticos, Spiderman, Daredevil, Capitén
América, Los Vengadores, IronMan, Hulk,
Wolverine y los X-Men. Los comic comer-
ciales son el boom de hoy, definitivamen-
te estamos siendo absorbidos por un sin
nimero de revistas y ejemplares dedica-
dos ciento por ciento a estas fantasticas
y entretenidas historias, grandes empre-
sas como Marvel (la casa de las ideas) o
Capcom (empresa de videojuegos japonés)
son los encargados de disefar y distribuir
ediciones con un alto nivel de ilustra-
cién, y es por esto que tienen un sin fin
de adeptos que adquieren sus revistas de
manera continua para su deleito y entre-
tenimiento.

Las grandes cadenas y comercializa-
doras de revistas de comic e historietas
han dejado plasmadas sus ideas artisti-
cas, creativas y originales en pequefios
moldes, con una utilizacion y aplica-
cién de sencillos materiales, pero con
un contenido asombroso que cautiva y
genera distintas sensaciones colectivas,
éstas cumplen una funcién especifica a
la hora de aprisionar al espectador y de
mostrar cientos de trabajos que sin lu-
gar a dudas son estéticamente muy bien
elaboradas, con un contenido interesan-
te y digno de desentrafiar.

Son bastantes las propuestas graficas
que a diario transitan por las oficinas

de Marvel, jovenes artistas con ideales
claros, con ganas de buscar oportunida-
des para asi popularizar una idea y un
producto que hasta ahora es nuevo para
la gente, las empresas y el mercado. ¥
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J\i (\ a ilustracién como tenden- trograda?, pues la respuesta es que te, pueda trasmitirse a cada persona, hoy en dia, poder revivir plasmando  fuerte, que esta durmiendo y que esta :
= cia artistica nos ha mostra- si, si podemos estar en un mundo quien puede admirar y ver realmente imagenes que solo se encuentran en  esperando por ser despertada para po- :
% \\ do por mucho tiempo que lleno de lo que nosotros queramos, lo que se transmite con esta pintura. . i la mente de estas personas, quienes  der transmitir una gran variedad de : s sl
- . .z . .. ' . . s .. . . . ] o oSl AN i AR
es una ventana a un mundo ya que la ilustracién nos puede lle- La ilustracion como podemos ver, es - nos muestran una dimension alterna  imagenes, sentimientos y pensamien- : !
. e . . - | . e 3
surrealista, donde cada uno var a confines inimaginados, donde una tendencia que ha dejado huella a { a la que todos conocemos. tos, con esto no pretendo decir que e :
puede ser libre de imaginar solo nosotros somos los duefios de través de la historia gracias a que ha Al evolucionar, la ilustracion tra- la tendencia de lo manual en la ilus- :
lo que bien le parezca; este nuestros propio destino. venido evolucionando, mutando den- A f jo con ella la innovacién de las ten-  tracion se ha perdido en gran mane-
. . . i b . . .2 . o . 5 i iy -.r.':--.-'-
mundo que pocos conocen En este articulo no pretende- tro de las diferentes culturas mundia- dencias como la ilustracion en 2D ra, pero si nos facilita mucho la vida; o it il
llega a todos nosotros de una forma mos ensefar a ilustrar ni dar pasos les, siendo diferente dentro de cada { 4 o ilustracion digital, esto facilita existen también artistas que prefieren —
| Hﬂ'\ que podemos sentirnos represen- de ilustraciones excelentes, pero lo una, por ejemplo, en Iberoamérica la en gran manera el hecho de poner la “vieja escuela” como muchos la lla- ”"“"
- h tados de algin modo, dando a en- que si pretendemos mostrar es una tendencia en este momento es la de { sombras, luces, colores que tal vez mamos, ya que en ésta se puede sen-
. |:I_l . == | tender emociones, pensamientos e idea del porque ilustrar, del como ilustrar la colonia, la conquista, revi- y P sean dificiles de aplicar en ciertos tir la imagen, se puede ser mas uno
A e Y ideologias; sabiendo esto podemos nos puede llevar a lugares inhdspi- vir simbologia antigua con el fin de . momentos, como también, enten- solo con la ilustracion, porque cada
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; l"*.\;‘u“;*-", preguntar, ;es posible estar en un tos, donde se mezcla la vida del ar- rescatar el patriotismo de cada una, o - der que no es necesario nacer con color, cada textura, podremos hacerla ._-
4 mundo donde no existiera el morbo, tista con el lienzo, dandole asi vida simplemente ilustrar de una forma mas : - un don divino para poder cumplir desde el inicio hasta su final, en otras }"
las banalidades y todos los pensa- propia para que al plasmar la imagen  moderna, el hecho de que cada historia . la meta de volverse ilustrador, sino palabras, podemos decir que somos /
mientos absurdos que posee esta so- que nace de los confines mas profun-  sea real, narrando lo que pasé cada na- sencillamente el hecho de que cada los creadores, dioses de nuestros pro-
ciedad corrupta, malpensante y re- dos del ser, del corazén, de la men- cion para poder llegar a ser lo que es uno posee una imaginacion muy pios mundos ilustrados. - -
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TOD0 ES CUESTIGN DF MIRAR A NUESTRO ALREDE-
DOR ¥ COMPARAR L0 QUE ERA LA GALIDAD DF VIA
EN NUESTRA INEANGIA ¥ LO (UE ES AHORA,

-
-

omo muchos lo dirian, el mundo
esta avanzando a pasos de gigan-
te y si cerramos los ojos nos esta-
mos perdiendo de muchos hechos y
acontecimientos memorables, como
para algunos fue el dia que llego la
television a Colombia o aquella in-
cursion de la telefonia celular, y sin
nombrar lo que se ha logrado con el
internet o los video juegos. Bueno
todo es cuestion de mirar a nuestro
alrededor y comparar lo que era la
calidad de vida en nuestra infancia
y lo que es ahora.

En fin si nos basamos en la revolu-
cion industrial y el aumento demo-
grafico, la consecuencia de éstas es
un monton de ideas para la indus-
tria y el consumo, ideas que se eje-
cutan a diario y de las cuales cada
dia sale una actualizacion o un nue-
vo producto. Es sorprendente como
cada una de éstas evoluciona y se
convierte en una aplicacion o pro-
ducto y no precisamente las ideas
que fluyen son pocas y tampoco son
pocas las que llegan a produccion,
en un ejemplo un poco exagera-
do sonaria algo asi: si antes en el
mundo habia 20 millones de per-
sonas, el 10% eran inventores, da-
ban ideas y facilitaban las labores
o daban comodidad a la calidad de
vida, esto quiere decir que de esos
20 millones de personas habian 2
millones de ideas, y ahora que so-
mos mas de 100 millones estamos

hablando de que un 70% de esta
poblacion estan generando ideas o
inventando cosas nuevas de las cua-
les digamos 20 millones son aplica-
das o hechas producto; un ejemplo
claro es la television LED y tan solo
1 aino después aproximadamente

ya tenemos la television 3D. Es en
este punto donde como futuro Dise-
fador Grafico me pregunto:

¢Para donde va el disefio y sus
medios de produccion?

Detengamonos un segundo en la
lectura de este articulo y asi no
seamos Disenadores Graficos, mi-
remos que puede pasar a futuro
con el Disefio Grafico y sus medios
de produccion...

Pueden surgir ideas muy intere-
santes ;verdad?, o unas muy des-
cabelladas; bueno, todo esta en la
imaginacion, la misma imagina-
cion que en su tiempo llego a la
idea de un cartel, un volante, una
tarjeta de presentacion, un libro,
un folleto, incluso un periédico
0 una revista y otra cantidad mas
de productos graficos, que desde
tiempos memorables los hemos
visto sobre papel o cualquier me-
dio de sujecion que implique la
utilizacion de medios de produc-
cion como un plotter, una off-
set, en serigrafia y cualquier otra
cantidad de maquinas que se usan
para plasmar las ideas graficas en
los diferentes sustratos.
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Si nos tomamos el segundo para inte-
rrumpir la lectura y detenernos a pen-
sar ;como sera el Disefio Gréfico en el
futuro? de seguro nos dimos una idea
o0 vimos todo aquello que esta en pa-
pel, en algin medio digital, sea una
PALM, un IPhone, un BlackBerry, un
IPAD, o en un PC (computador u or-
denador) entre otros.

En pocas palabras, llevandolo a tér-
minos conclusos, el CMYK desaparece-
ra y estaremos hablando del RGB para
el Disefio Grafico.

Este proceso sera un poco lento pero
para mi como van las cosas, para el
2020, si el mundo no se acaba en el
2012 como dice los especuladores

de la cultura maya, estaremos en un
nuevo concepto de los Medios de Pro-
duccion del Disefio Grafico y el primer
cambio notorio en esta nueva era de
produccion grafica se dara el dia que
los periédicos ya no se vendan en un
kiosco o tienda autorizada cuando
este legendario medio de comunica-
cion grafica sea netamente digital.

Y no dejemos de sorprendernos
por eso, porque ya con solo enviar
un mensaje de texto por medio de
su teléfono celular puede recibir los
hechos de Gltima hora a través del
mismo medio con ampliacién en la
pagina web, o no se han dado cuen-
ta de que el reciclaje de periddico se
ha reducido; para todos es mas facil
sentarse en su computador, conec-
tarse a internet y disfrutar de su pe-
riédico favorito con el mismo conte-
nido que se encuentra en la edicion
impresa, ademas de que cada hora es
actualizado, resultando mucho mas
comodo y versatil.

Ademas que ahora si, después de
que hemos acabado con el 85% de la
flora, o mas radical atin, con el 85%
de nuestro planeta, ahora si esta-

mos creando conciencia; estamos re-
duciendo el ambito del desperdicio

y consumo de algunas fuentes poco
renovables; en términos un poco sar-
casticos, digamos que nos entro la
onda ecoldgica, aunque llamarlo onda
ecologica seria un poco extrafio si
comparamos el dafo que le hace al
ambiente el desecho de un periodi-
co impreso o una PALM. Bueno, esto
seria mas una consecuencia de lo

que viene, esperemos que al ver esto
se encuentren soluciones adecuadas
y por favor no le pregunten de este
tema a un Japonés porque seguro que
la solucion es arrojar todo el material
téxico al mar.

A medida que la tierra gira el mun-
do avanza y es cuestion de ir a la
vanguardia en los medios de pro-
dicién. Es asi como alguna vez lo
propuso el respetado D.G. Norberto
Chavez “Un buen disefio esta dado
por los medios de produccién”, no sé
como entiendan la frase ustedes pero
para mi esta dado en el siguiente
ejemplo: un disefiador puede ser muy
bueno en su trabajo pero si el medio
de produccién que empleo para trans-
mitir su mensaje no es el adecuado,
esta perdiendo calidad y veracidad su
trabajo, en pocas palabras ese disefio
en un fiasco se convirtio.

Es complejo lo que viene, y sin mas
recuento es cuestion de estar pre-
parados para estos nuevos retos que
nos depara el mundo del Disefio Gra-
fico y pensemos siempre en que mas
que soluciones graficas, ilustraciones
o cualquier otra linea que quiera dar
a su profesiéon, somos comunicado-
res, y todos los trabajos que realiza-
mos tienen un mensaje que tiene que
ser de decodificacion clara, concisa
y rapidamente porque este mundo ya
no da espera. { J
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Es la realidad del comin, pero esto se esta rompien-
do y se estan abriendo nuevos campos en la oferta laboral
para los disefiadores graficos, y no se basa en un plotter
0 una agencia de soluciones graficas, esta enfocado en la
aplicacion del Disefio Grafico en el uso cotidiano y no con
un fin publicitario sino decorativo. Un ejemplo de esta
tendencia es Magda Malangén, egresada de la Universidad
de Boyaca en el 2008, quien cred una linea de acceso-
rios femeninos y actualmente su marca se encuentra bien
posicionada; otro ejemplo claro y que demuestra que la
opcion de trabajo existe, solo hay que cogerla, es Lina Fo-
rero quien vio una falencia en Tunja y asumi6 el reto de
cubrirla y administrarla esta creando www.mitunja.net.
Estos son ejemplos claros de que

(Lilt11R] {Como surgid la idea de crear estos nuevos proyectos pro-
ductivos? |

Lina Forero: al terminar la carrera y empezar en la vida
laboral se me dieron las cosas por casualidad y empecé a
trabajar en campafas politicas, ahi conoci al que actual-
mente es mi esposo; él es calefio y después de estas cam-
pafias los dos quedamos como en un standby laboral, y
con él empezamos a ver que la gran mayoria de las ciuda-
des en Colombia tienen su portal web con recomendacio-
nes culturales, eventos, lo que pasa en la ciudad, fiestas
y otras opciones; asi que mueven la ciudad. Bueno, dado
ésto notamos que se podia empezar a crear un portal para
Tunja basados en eso y se cre6 www.mitunja.net.

Magda Malangén: mi caso es muy parecido, me encontra-
ba en Argentina trabajando para una agencia de publici-
dad y en esas una prima aca en Colombia me escribi6 y
me dijo que tenia ganas de crear empresa; para ese en-
tonces la mama trabajaba la marroquineria como hobbie y
surgi6 la idea de crear una linea de bolsos para dama con
unos disefios exclusivos, y empezamos a elaborar los bol-
sos en casa de forma artesanal, y tuvieron tal acogida que
se empezd a conocer la marca y a llegar pedidos, y poco a
poco fue formandose la empresa; ahora ya tenemos toda
una linea de accesorios.

LOGOS:
a ser su vida laboral

LF: en la universidad aun no tenia proyectado nada, des-
pués ya como en octavo semestre conoci a Gustavo Mar-
tinez y empez0, llamemoslo asi, como mi vida laboral en
Repiblica Centro de Soluciones Graficas, que él habia es-
tablecido aca en Tunja, y ahi aprendi lo dificil que es el
contacto con los clientes y lo complicado que se hace el
paso de la academia a la vida laboral. Lo que td ves en la
universidad es muy basico para todo lo que te toca apli-
car cuando ya estas trabajando, creo que para mi lo mejor
de la academia fue empezar a trabajar con Gustavo, él me
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ensefid y aprendi muchas cosas que me ensefiaron a escu-
char al cliente y mecanizar una idea que te lleve a repre-
sentar todo lo que él te pide, sin necesidad de poner signi-
ficados escondidos, que nadie va a encontrar a simple vista,
y eso es el mayor error de un comunicador grafico, lo que
t quieres transmitir graficamente tiene que ser claro y facil
de comprender.

MM: al igual que Lina tuve la fortuna de entrar a trabajar
en Republica, fue una experiencia que me dio la salida a la
vida laboral, eso si confieso que no dibujaba ni una linea

y después fui rayando, y poco a poco creando un estilo, el
estilo que ahora tiene la linea de accesorios. Para lograr
esto se requiere mucha dedicacién y estar activo, ofrecien-
do mas de lo que te piden y siempre estar trabajando.

([TEI 13 ¢ Como ven Ia oferta laboral para un Disefiador Brafico? |

LF: ahora esta complicado, hay disefiadores que por nece-
sidad les toca regalar el trabajo, he oido casos que por una
imagen corporativa se han cobrado hasta 40 6 50 mil pe-
sos, o donde se dejan trabajos a cobros posfechados y a ve-
ces se envolatan las cuentas de cobro y esa plata se pierde.
En mi caso, donde mitunja.net se ha hecho filial de Qubo
Visual Agencia de Publicidad, se ha visto que la economiay
no la calidad es lo que prima en Tunja, acé no se tiene cla-
ro que el que no anuncia no vende y para lograr una buena
publicidad hay que invertir, ademas hay que crear una es-
trategia la cual es la base de una buena publicidad para lle-
gar al cliente. En una propuesta para contrarrestar esto he-
mos hecho una alianza estratégica entre Qubo Visual, Grupo
Creativo Salamandra y DPI, esta alianza estd dando sus
primeros pasos. Por otro lado me gustaria mucho conver-
tir el disefio en un producto que tu llegas, miras, te gusta,
y pagas; sencillo sin tanto vaivén con clientes, disgustos y
otros tantos que ameritan extremada paciencia.

MM: es muy dificil ser Disefiador Grafico en Colombia,
esta profesién no tiene el reconocimiento que deberia;
ésto lleva a que sea una carrera poco remunerada, no

se niega que hay personas que les va muy bien, aunque
también hay bastante talento que no encuentra salida.
Lo mejor que se puede hacer es idear el disefio como un
producto.

LOGOS:
LF: hay cosas que se necesitan para la vida profesional
que no se aprenden en la universidad, exploren en centros
de impresion, litografias, talleres de disefio, entre otros.
Y lo mas importante, organizar una idea que pueda ser
ejecutada como proyecto empresarial. Por Gltimo adquie-
ran buenas herramientas de trabajo.

MM: den rienda suelta a la imaginacion, innoven, no se
limiten, prueben, hay muchas cosas que aun no se han
hecho, no se centren en lo comdn, exploren, den nuevas
soluciones y propuestas que amplien las lineas de accion
para un disefador gréfico.
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Formamos profesionales con integridad en el ser,
idoneidad en el saber y compromiso en el hacer

PROGRAMAS DE PREGRADO

L] y
Psicologia
SNIES - Registro Calificado 52316
Medicina
SNIES — Registro Calificado 20697
Fisioterapia
SNIES — Registro Calificado 20712

Terapia Respiratoria

SNIES - Registro Calificado 20705

Instrumentacion Quirurgica

SNIES — Registro Calificado 20704

Bacteriologiay
Laboratorio Clinico

SNIES - Registro Calificado 20734

Derecho y Ciencias Politicas’

SNIES — Registro Calificado 20706

Comunicacion Social

SNIES — Registro Calificado 20716

Arquitectura’
SNIES — Registro Calificado 20700
Diseino Grafico

SNIES - Registro Calificado 20713

Diseio de Modas®

SNIES - Registro Calificado 90577

Contaduria Publica

SNIES — Registro Calificado 20709

Administracion y Negocios
Internacionales

SNIES — Registro Calificado 20739

Administracion de Empresas

SNIES - Registro Calificado 20708

Ingenieria de Sistemas (acreditado)

SNIES — Registro C’alificado 20710 .
Ingenieria Industrial

SNIES — Reglstro C,alificado 206529 .
Ingenieria Sanitariaacreditado)
SNIES — Registro Alta Calidad 20711 .
Ingenieria Mecatronica

SNIES - Registro Calificado 54539 | %
Ingenieria Ambiental

SNIES - Registro Calificado 53841

* Programas presenciales en Tunja y Sogamoso

Inscripciones y Matriculas Segundo Semestre 2011

Becas a los mejores bachilleres de cada promocion de todos los colegios
del pais 50% del valor de la matricula en cualquier programa académico.
Las becas se renuevan semestralmente a los estudiantes que tengan
promedio igual o superior a cuatro. Becas parciales a los mejores prome-
dios semestrales y acumulados por programa.

Obtenga un segundo titulo Profesional cursando Unicamente los
créditos adicionales. Las asignaturas y créditos del programa base,
son validos para el segundo programa sin ningun costo. Usted puede
acomodar su plan de estudios segun sus propios intereses.

«NWW.uniboyaca.edu.co

Inscripciones y Matriculas
CAMPUS UNIVERSITARIO: Cra. 2 Este N° 64 - 169 (Tunja - Boyaca) Tel: (8)
7450000 Fax: (8) 7450044.

Oficina de Divulgaciéon y Mercadeo: Tels: (8) 7452105 - 3174003603.

Edificio Central 401 A.

Oficina Centro Tunja: Centro de Atencién y Consultorio Juridico - Cra. 9 N°
19 - 92 Centro de Negocios Andalucia Of. 209. Tel: (8) 7436008.

Oficina Sogamoso: Calle 12 No. 10 - 88. Of. 307 Edificio Esquina del Sol -
Plaza dela Villa. Tels: (8) 7722277 - 316 690 1644 -317 512 0725.

Oficina Bogota: Cra. 13 N° 93 - 85 Of. 306 - Tels: (1) 6170367- (1) 6170298.

Oficina Yopal (Casanare): Cra. 19 N° 7 - 44.Tel: (8) 6348018. Celufijo: 31740511 30.

Crédito Universitario: Inversora Pichincha - ICETEX - Bancolombia -

Banco de Occidente - Davivienda Red Bancafé



